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Резюме 

Представленная работа посвящена описанию результатов эмпирического изучения образа цвето-
обозначения (ЦО) оранжевый в языковом сознании современных представителей русскоязычного обще-
ства. При организации и проведении исследования мы опирались на психолингвистическую теорию о сло-
ве А.А. Залевской, работы по изучению вербальных ассоциаций на цвета, в частности работы Е.И. Го-
рошко и О.В. Сафуановой, а  также на теорию культурного знания Ф.Шарифиана. Актуальность исследо-
вания ЦО оранжевый и его образа в сознании представителей современной русской культуры определя-
ется отсутствием работ, посвященных изучению данного предмета с точки зрения психолингвистики.  

Для проведения эмпирического исследования были использованы методы психолингвистики (свобод-
ный ассоциативный эксперимент, семантический дифференциал (СД) Ч.Осгуда), собственно лингвисти-
ческие методы (дефиниционный анализ), а также статистические методы (факторный анализ). Это поз-
волило рассмотреть исследуемое явление с различных сторон и наиболее полно раскрыть его сущность.  

Полученные в ходе экспериментального исследования данные были проанализированы с точки зре-
ния синхронии и диахронии, а также были эксплицированы гендерные особенности восприятия ЦО оран-
жевый носителями современной русской культуры.  

Результаты показывают как структуру актуального ассоциативного поля ЦО оранжевый, так и 
процесс его трансформации на протяжении последних тридцати лет. Кроме того, представлены ассо-
циативные поля, отражающие отдельно женское и мужское восприятия исследуемого ЦО. 

 Используемая в ходе проведения исследования методика может найти применение в дальнейшей 
работе по изучению  различных концептов с точки зрения психолингвистики. Представленные в работе 
данные могут использоваться при проведении широкого круга исследований в области лингвистики, пси-
хологии, рекламы и маркетинга.   
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Abstract 

The work is devoted to the description of the results of an empirical study of the image of the Russian color 
term orange in the linguistic consciousness of modern representatives of the Russian-speaking society. When organ-
izing and conducting the study, we relied on the psycholinguistic theory of the word by A.A. Zalevskaya, works on the 
study of verbal associations on colors, in particular, the work of E.I. Goroshko and O.V. Safuanova, as well as on the 
theory of cultural knowledge of F. Sharifian.  

The relevance of the study of the Russian color term  orange and its image in the minds of representatives of 
modern Russian culture is determined by the lack of works devoted to the study of this subject from the point of view 
of psycholinguistics. To conduct an empirical study we used methods of psycholinguistics (free associative experi-
ment, Ch. Osgood's semantic differential), linguistic methods (definitional analysis), as well as statistical methods 
(factorial analysis). This made it possible to consider the phenomenon under study from various angles and to most 
fully reveal its essence.  

The data obtained during the experimental study were analyzed from the point of view of synchrony and dia-
chrony. We also revealed the gender characteristics of the perception of Russian color term orange in the linguistic 
consciousness of the bearers of modern Russian culture.  

The results show the structure of the associative field of Russian color term orange, and also reflect the pro-
cess of its transformation over the past thirty years. We also show the male and female associative fields' structure. 
The methodology used in the course of the study can be used in further work devoted to the study of various con-
cepts from the point of view of psycholinguistics. The data presented in the work can be used in a wide range of re-
search in the field of linguistics, psychology, advertising and marketing.  
––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––– 
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*** 

Введение  

Цвет является одним из наиболее 
интересных предметов изучения различ-
ных наук. Можно без преувеличения ска-
зать, что это объект изучения, объединя-

ющий между собой очень разные области 
научного знания, такие, например, как 
физика, лингвистика, психология, куль-
турология и др.  [5, 6, c. 11-43; 7]. Соот-
ветственно образ того или иного цвета в 
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сознании носителей любой культуры от-
ражает знание как отдельного человека 
об этом явлении, так и всего общества в 
целом. Соответственно мы наблюдаем 
единство и взаимозависимость индиви-
дуального и культурного знания о цвете в 
языковом сознании отдельного индивида.  

Работа по эмпирическому исследо-
ванию внутреннего образа ЦО оранже-
вый являлась частью более крупного ис-
следования, посвященного выявлению 
образов двенадцати основных ЦО совре-
менного русского языка. Эксперимен-
тальное исследование проводилось в два 
этапа и включало в себя два свободных 
ассоциативных эксперимента (АЭ1 – 
2009 г. и АЭ2 – 2020 г.) и исследование с 
использованием семантического диффе-
ренциала Ч. Осгуда. Респондентами яв-
лялись обучающиеся очного и заочного 
отделений ЮЗГУ различных направле-
ний подготовки в возрасте от 17 до 25 
лет. Сочетание АЭ и СД, на наш взгляд, 
является универсальной методикой выяв-
ления образов слов в сознании предста-
вителей той или иной социальной груп-
пы, которая успешно использовалась 
нами в ряде исследований [8-10]. 

При организации экспериментального 
исследования мы опирались на психолинг-
вистическую теорию о слове А.А. Залев-
ской [1], работы по изучению вербальных 
ассоциаций на цвета, в частности работы 
Е.И. Горошко [2] и О.В. Сафуановой [3], 
а  также на теорию культурного знания 
Ф.Шарифиана [4]. Авторы исходили из 
предположения о том, что между куль-
турным знанием о цвете, которое вклю-
чает в себя как информацию о физиче-
ских характеристиках цвета, его психоло-
гическом значении, символике, так и 
данные лексикографических источников, 
и индивидуальным знанием о цвете от-
дельного испытуемого, существует ряд 
различий [11].  

Результаты и обсуждение  

Обратимся к результатам, получен-
ным нами в ходе проведения эмпириче-
ского исследования с использованием 
свободного ассоциативного эксперимен-
та, являющегося одним из основных ме-
тодов исследования в психолингвистике 
[12-20].   

По итогам АЭ1 на стимульное слово 
оранжевый было получено 103 реакции. 
Нужно отметить, что количество повто-
ряющихся ассоциаций на это ЦО мини-
мально (10), по сравнению с другими ис-
следованными ЦО (меньше только у ЦО 
фиолетовый [21]. Отказов не зафиксиро-
вано. Наиболее широко среди реакций 
представлены существительные – 86 ре-
акций, 6 словосочетаний, 6 прилагатель-
ных, 2 наречия, 2 топонима. 

По итогам АЭ2 было получено 187 
реакций, повторяющихся ассоциаций 14. 
Две реакции (и, нет) можно считать от-
казом, так как исследование проводилось 
с использованием интернет-сервиса 
Google Forms и данные ответы даны, ско-
рее всего, просто по причине необходи-
мости заполнить все ячейки. Большин-
ство ии. ограничились одной реакцией. 
Однако среди результатов есть две це-
почки из двух реакций (закат, апельсин;  
"мандарин, лиса"), две из четырех реак-
ций (ржавчина,  апельсин, мандарин, 
грейпфрут; Яркий цвет рассвет закат), 
и одна из шести реакций (лучезарность, 
свет, морковь, Крош, абрикос, хурма). 
Большинство реакций является суще-
ствительными, 9 прилагательными, в ос-
новном обозначающими цветовые при-
знаки, одно имя собственное и словосо-
четание. 

Полученные в ходе эксперименталь-
ных исследований ассоциации были рас-
пределены на восемь групп с использо-
ванием модифицированной нами класси-
фикации Е.И. Горошко [22] (табл. 1).  
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Таблица 1. Результаты АЭ 

Table 1. Free association experiment results 

АЭ1 АЭ2 
Предметные ассоциации 

апельсин 24, закат 8, мандарин 7, флома-
стер 2, грейпфрут, игрушка, краска, лес, 
лимонад, лист, листочек, мебель, морков-
ка, мухомор, мяч, песок, пламя, платок, 
рябина, сапог, цветок, шкаф  

Апельсин 53, мандарин 16, закат 14, 
солнце 9, морковь 5, цветок 3, мяч 3, ка-
рандаш 2, кирпич 2, свитер 2, абрикос, бе-
рег, велосипед, газ, газировка, грейпфрут, 
джип, диван, дом, зонт, клоп, ковер, кори-
дор, корова, костюм, краска, лиса, листья, 
лист, луч, маркер, мост,  небо, персик, 
пламя, поворотник, подсолнух, помидор, 
рассвет, ржавчина, свет, светильник, 
слон, сок, стол, телефон, тигр, топаз, 
фрукт, холст, футболка, хурма,  шар 

Пояснительные (описательные) ассоциации 
цвет радуги 2, цвет хорошего настроения, 
форма сборной Голландии 

 

Эмоционально-оценочные ассоциации 
весёлый 3, весело 2, насыщенный, непере-
носимость, огненный, самый страшный,  
солнечный  

яркий 2  

Метафорические ассоциации 
радость 3, настроение 2, боль, жар-
птица, огонь, страсть, счастье,  

огонь 2, веселье, воздух, день, лето, луче-
зарность, мощь, радость, улыбка,  уют 

Метонимические ассоциации 
Голландия 2, клоун, конопушки осень 2, железнодорожник, Крош, король, 

хит 
Развёрнутые ассоциации 

апельсин, мандарин, грейпфрут; манда-
рин, Новый год 

 

Реагирование другим цветонаименованием 
 желтый 2, orange, голубой, салатовый, 

рыжий 
Неоднозначные ассоциации 

солнце 6, лето 2, осень 2, галстук, гр. 
Краски «Оранжевое солнце», «оранжевое 
небо», революция,  цвет 

цвет 3, песня «оранжевое небо», золотой 

 
Проанализировав данные лексико-

графических источников [23-25], мы об-
наружили, что слово оранжевый имеет 
всего одно зафиксированное значение – 
обозначения цветового признака. В каче-
стве прототипа данного цвета указывается 
апельсин, что подтвердилось и в ходе 
наших экспериментов. Ассоциация апель-

син является доминирующей в ассоциа-
тивном поле ЦО оранжевый по данным 
обоих экспериментов. Однако получен-
ные данные позволяют выделить в каче-
стве второго современного прототипа 
оранжевого цвета мандарин, так частот-
ность данной ассоциации увеличилась.  
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Согласно лексическому значению, 
«оранжевый» – это «густо-желтый с 
красноватым оттенком» [24], то есть 
цвет, располагающийся между красным и 
желтым. Это проявилось и в нашем экс-
перименте. Полученные реакции позво-
ляют сделать вывод о том, что подобно 
ЦО желтый [26], ЦО оранжевый ассо-
циируется со счастьем и радостью (реак-
ции солнце, весело, лето, радость, улыб-
ка, весёлый, цвет хорошего настроения, 
клоун, счастье и т.д.). Ассоциативные 
поля упомянутых выше ЦО пересекают-
ся, среди общих ассоциаций были зафик-
сированы реакции лето, осень, радость, 
веселый, яркий [26]. Кроме того, можно 
отметить пересечение ассоциативных по-
лей ЦО оранжевый и ЦО красный (ре-
акции мяч, революция, закат) [8]. Ассо-
циации солнце и цветок являются общи-
ми для всех трех ЦО. 

Таким образом, представленные вы-
ше результаты проведенных эксперимен-
тов подтвердили утверждение Ю. А. Гри-
бер о том, что «веселость российские 
участники эксперимента чаще всего свя-

зывали с оранжевым (56%) или желтым 
(42%) цветом» [27]. Подобное отношение 
может быть непосредственно связано с 
психофизиологическим воздействием 
оранжевого цвета: «повышается работо-
способность и аппетит, улучшается пи-
щеварение, увеличивается мускульная 
сила, возникает чувство эйфории» [28].  

В результатах АЭ1 присутствует ре-
акция революция, которая скорее всего 
соотносится с событиями, связанными с 
выборами президента Виктора Ющенко 
на Украине (осень 2004 — январь 2005 г.) 
[29]. Однако АЭ2 показал, что современ-
ная молодежь не воспринимает ЦО 
оранжевый в политическом контексте. 

Рассмотрим подробнее гендерное ра-
спределение полученных реакций (табл. 2), 
так как согласно многочисленным иссле-
дованиям в области гендерного сопо-
ставления [30-34] мужское и женское 
восприятие часто отличаются. Для визуа-
лизации процесса трансформации образа 
ЦО оранжевый обратимся к данным 
Русского ассоциативного словаря (РАС) 
[35].  

Таблица 2. Гендерное сопоставление ассоциаций 

Table 2. Gender comparison of the associations  

РАС АЭ1 АЭ2 
Ии. мужского пола 

Апельсин 6, галстук 5, цвет 
4, желтый 2, красивый 2, 
солнце 2, цветок 2,  вер-
блюд, дождь, круг, пояс, 
самолет, слон, фрукт, 
цветы, шар, шарф 

Апельсин 13, мандарин 7, 
солнце 5, закат 3, настрое-
ние 2, форма сборной Гол-
ландии 2, радость 2, осень 
2, фломастер 2, весело 2, 
мухомор, клоун, новый год, 
непереносимость, лето, 
грейпфрут, мебель, цвет 
радуги, боль, веселый, ли-
сточек, лист, игрушка, гр. 
Краски «Оранжевое солн-
це», платок, революция, ли-
монад, лес, цветок, краска, 
шкаф, мяч, цвет, счастье 

Апельсин 32, закат 8, солнце 
6, мандарин 6, мяч 3, каран-
даш 2, морковь 2, цвет 3, 
цветок 2, orange, берег, ве-
лосипед, воздух, газ, гази-
ровка, голубой, грейпфрут, 
день, джип, диван, желез-
нодорожник, желтый, зо-
лотой, и, кирпич, клоп, ко-
вер, коридор, краска, луч, 
маркер, мост,  мощь, небо, 
огонь,, персик, песня 
«оранжевое небо», лист, 
пламя, поворотник, поми-
дор, рассвет,  ржавчина,  
салатовый, светильник, 
свитер, сок, стол, телефон, 
топаз, уют, фрукт, холст, 
яркий  
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Окончание табл. 2 

Table (ending) 2 

Ии. женского пола
Апельсин 21, цвет 17, гал-
стук 13, красный 2, мяч 2, 
солнце 2, дельфин, жел-
тый, зонт, пиджак, порт-
фель, свет, свитер, синий, 
шар, шарик, яркий 

Апельсин 11, закат 5, весе-
лый 2, конопушки, огонь, 
страсть, солнечный, насы-
щенный, сапог, рябина, цвет 
хорошего настроения, лето, 
солнце, галстук, жар-
птица, цвет радуги, мор-
ковка, радость, огненный, 
пламя, «оранжевое небо», 
песок 

Апельсин 21, мандарин 10, 
закат 6, солнце 3, морковь 3, 
осень 2, абрикос, веселье, 
дом, жёлтый, зонт, кирпич, 
корова, король, костюм, 
Крош, лето, лиса, листья, 
лучезарность, нет, огонь, 
подсолнух, радость, рыжий, 
свет, свитер, слон, тигр, 
улыбка, футболка, хит, 
хурма,  цветок, шар, яркий

 

Для более наглядного представления 
о сходствах и различиях мужского и жен-
ского образа ЦО оранжевый рассмотрим 

отдельно мужские, женские и общие ас-
социации (табл. 3). 

Таблица 3. Гендерное распределение ответов 

Table 3. Gender distribution of the answers 

РАС САЭ1 САЭ2 
Мужские ассоциации

красивый 2, солнце 2, цве-
ток 2,  верблюд, дождь, 
круг, пояс, самолет, слон, 
фрукт, цветы, шарф 

мандарин 7, весело 2, 
настроение 2, осень 2, фло-
мастер 2, форма сборной 
Голландии 2, боль, гр. Крас-
ки «Оранжевое солнце», 
грейпфрут, игрушка, клоун, 
краска, лес, лето, лимонад, 
лист, листочек, мебель, му-
хомор, мяч, непереноси-
мость, новый год, платок, 
счастье революция, цвет 
радуги, цветок, шкаф, цвет 

мяч 3, карандаш 2, цвет 3, 
orange, берег, велосипед, 
воздух, газ, газировка, голу-
бой, грейпфрут, день, джип, 
диван, железнодорожник, 
золотой,  клоп, ковер, кори-
дор, краска, луч, маркер, 
мост,  мощь, небо, персик, 
песня «оранжевое небо», 
лист, пламя, поворотник, 
помидор, рассвет, ржавчи-
на,  салатовый, светильник,  
сок, стол, телефон, топаз, 
уют, фрукт, холст 

Женские ассоциации
красный 2, мяч 2, солнце 2, 
дельфин, зонт, пиджак, 
портфель, свет, свитер, 
синий, шарик, яркий 

конопушки, огонь, страсть, 
солнечный, насыщенный, 
сапог, рябина, цвет хороше-
го настроения, лето, гал-
стук, жар-птица, цвет ра-
дуги, морковка, огненный, 
пламя, «оранжевое небо», 
песок

Осень 2, абрикос, веселье, 
дом, зонт, корова, король, 
костюм, Крош, лето, лиса, 
листья, лучезарность, под-
солнух, радость, рыжий, 
свет, слон, тигр, улыбка, 
футболка, хит, хурма,  шар 

Общие ассоциации
Апельсин 27, галстук 18, 
цвет 21, желтый 3, шар 2 

Апельсин 24, солнце 6, закат 
8, веселый 3, радость 2 

Апельсин 53, мандарин 16, 
закат 14, солнце 9, морковь 
5, цветок 3, желтый 2, кир-
пич 2, огонь 2, свитер 2, яр-
кий 2
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В целом представленные результаты 
подтверждают положительное отноше-
ние к исследуемому цвету у представите-
лей обоих полов, что подтверждает, что 
«Оранжевый цвет способен вызывать у 
мужчин и женщин схожие эмоциональ-
ные ассоциации» [36]. При этом можно 
отметить отсутствие четкой гендерной 
дифференциации полученных ассоциа-
ций. Именно данное свойство оранжево-
го цвета способствует его широкому 
применению в рекламе [37].    

Рассмотрение полученных ассоциа-
ций вывило изменение центра ассоциа-
тивного поля стимульного объекта оран-
жевый. По сравнению с данными РАС, в 
наших экспериментах не выявлено реак-
ции галстук, упоминание же ассоциации 
цвет является единичным, что свиде-
тельствует об уходе упомянутых выше 
реакций из центра ассоциативного поля 
ЦО оранжевый. В то же время отмечает-
ся постепенное вхождение в центр ассо-
циативного поля реакции мандарин, ко-
торая по данным АЭ1 являлась типично 
мужской ассоциацией, постепенно рас-
ширившей область своего употребления. 
Так же можно отметить вхождение в 
центр рассматриваемого ассоциативного 
поля реакции морковь, не отмеченной в 
предыдущих исследованиях 

Далее нами было проведено иссле-
дование с использованием СД, являюще-
гося одним из видов шкалирования (по-

дробнее об организации и проведении 
нами эксперимента с использованием СД 
см. [38-39]). Этот метод довольно успеш-
но применяется в современной лингви-
стике в целом, и в психолингвистике в 
частности [40-45].  

Предварительный анализ результа-
тов исследования с использованием СД 
показал, что ЦО оранжевый восприни-
мается, прежде всего, как радостный, ве-
сёлый, активный, тёплый, эмоциональ-
ный и смешной (доля подобных ответов 
от 82 до 92%, при этом более половины 
ии. выбрали максимальный полюс оце-
нивания). Также получено от 70 до 79% 
ответов по следующим признаковым ха-
рактеристикам: позитивный, динамич-
ный, хороший, приятный и добрый, пре-
красный. Шкалы воинственный – миро-
любивый и расслабленный – напряжен-
ный показали нейтральное значение. В 
целом, представленные результаты под-
тверждают выводы, сделанные в ходе ас-
социативных экспериментов, и позволя-
ют утверждать, что восприятие ЦО 
оранжевый позитивное. Этот яркий, 
солнечный цвет вызывает практически у 
всех испытуемых положительные эмо-
ции. 

Все полученные в ходе СД данные 
были подвергнуты дальнейшему фактор-
ному анализу с помощью системы визуа-
лизации и статистической обработки 
данных STATISTICA (табл. 4). 

Таблица 4. Факторный  анализ (ии. мужского пола) 

Table 4. Factor analysis of male answers 

Шкала Ф 1 Ф2 Ф3 Ф4 Ф5 
активный – пассивный 0,69 0,19 0,09 -0,03 0,58 
весёлый – грустный 0,80 -0,17 0,23 -0,12 -0,09 
воинственный – миролюбивый 0,02 0,81 -0,03 -0,34 0,01 
динамичный – статичный 0,58 0,05 0,54 0,05 0,16 
добрый – злой 0,53 0,11 0,08 0,68 0,10 
искренний – неискренний 0,34 0,03 0,09 0,84 -0,02 
мужественный – женственный 0,17 0,84 -0,08 0,29 0,04 
позитивный – негативный 0,84 0,10 -0,04 0,13 -0,01 
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Окончание табл. 4 

Table (ending) 4 

Шкала Ф 1 Ф2 Ф3 Ф4 Ф5 
предпочитаемый – отвергаемый 0,81 0,23 0,01 0,14 -0,30 
прекрасный – безобразный 0,83 0,13 0,04 0,24 -0,10 
приятный – неприятный 0,55 -0,05 -0,27 0,57 0,14 
радостный – печальный 0,82 0,09 -0,17 -0,05 0,29 
расслабленный – напряженный 0,16 -0,43 -0,34 0,50 0,26 
сильный – слабый 0,28 0,82 0,06 0,07 -0,01 
смешной – серьезный 0,36 -0,05 0,20 0,25 0,74 
тёплый – холодный 0,79 -0,24 0,04 -0,11 0,25 
успокаивающий – возбуждающий -0,13 -0,14 -0,70 0,20 -0,23 
формальный – неформальный -0,16 0,34 -0,76 -0,20 0,15 
хороший – плохой 0,91 0,04 0,01 0,17 -0,07 
эмоциональный – рациональный 0,64 0,15 0,56 0,02 0,07 

 
При рассмотрении представленной в 

таблице матрицы нагрузок, составленной 
по результатам исследования ответов ии. 
мужского пола видно, что в семантиче-
ском пространстве стимульного слова 
оранжевый выделяются пять факторов 
(шкалы, входящие в каждый фактор вы-

делены в таблице жирным шрифтом): Ф1 
– «оценка», Ф2 – «сила», Ф3 – «нефор-
мальность», Ф4 – «искренность» и Ф5 – 
«эмоциональность». 

Рассмотрим подробнее гистограммы 
распределения оценок по факторам сила 
и активность (рис. 1 и 2).  

 
Рис. 1. Фактор «оценка» (ии. мужского пола) 

Fig. 1. Evaluation factor (male answers)  

На рис. 1 видно, что распределение 
ответов по фактору оценка подчиняется 
законам геометрического распределения. 
Это позволяет сделать вывод о том, что 
отношение испытуемых к ЦО оранже-

вый является в целом положительным. 
Мода представленного распределения 3.  

На рис. 2 представлено распределе-
ние по фактору «сила».  
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Рис. 2. Фактор «сила» (ии. мужского пола) 

Fig. 2. Potency  factor (male answers) 

Представленная гистограмма рас-
пределения ответов подчиняется законам 
нормального распределения с модой 0 и 
средним значением близким к нулю, что 
свидетельствует о нейтральной оценке 
данного фактора ии.  

Далее рассмотрим матрицу нагрузок 
по шкалам, выделенную на основании 
факторного анализа ответов ии. женского 
пола (табл. 5).  

Таблица 5. Факторный  анализ (ии. женского пола) 

Table 5. Factor analysis of female answers 

Шкала Ф 1 Ф2 Ф3 Ф4 Ф5
активный – пассивный 0,64 -0,29 0,15 0,15 0,55
весёлый – грустный 0,52 0,22 -0,11 -0,72 -0,11
воинственный – миролюбивый -0,11 0,26 0,67 0,15 0,02
динамичный – статичный 0,46 0,29 -0,25 0,01 0,63
добрый – злой 0,92 0,14 0,01 -0,23 -0,20
искренний – неискренний 0,62 -0,41 0,12 0,05 0,01
мужественный – женственный 0,09 0,25 0,13 0,74 -0,30
позитивный – негативный 0,88 -0,03 -0,10 -0,15 0,12
предпочитаемый – отвергаемый 0,77 0,06 0,25 0,05 0,20
прекрасный – безобразный 0,85 -0,07 -0,12 0,24 0,13
приятный – неприятный 0,85 0,09 0,20 -0,21 0,04
радостный – печальный 0,47 0,29 0,07 -0,02 0,72
расслабленный – напряженный 0,50 -0,09 0,52 -0,01 0,00
сильный – слабый 0,16 0,82 0,12 0,10 0,36
смешной – серьезный 0,35 -0,05 -0,01 -0,13 0,83
тёплый – холодный 0,70 -0,01 0,09 0,20 0,37
успокаивающий – возбуждающий 0,29 0,01 0,67 0,24 -0,12
формальный – неформальный 0,35 -0,16 0,77 -0,22 0,01
хороший – плохой 0,90 0,12 -0,01 0,05 -0,11
эмоциональный – рациональный 0,55 0,22 -0,12 -0,24 0,68
  

В данном случае мы видим выделе-
ние четырех факторов: Ф1 – «оценка», 
Ф2 – «неформальность», Ф3 – «жен-
ственность» и Ф4 – «эмоциональность».  

Рассмотрим подробнее гистограммы 
оценок по факторам «оценка», «эмоцио-
нальность» и «женственность» (рис. 3-5).  



98                                                   Филологические науки / Linguistics 

Известия Юго-Западного государственного университета. Серия: Лингвистика и педагогика / Proceedings of  
the Southwest State University. Series: Linguistics and Pedagogics. 2022; 12(2): 89–106 

 
Рис. 3. Фактор «оценка» (ии. женского пола) 

Fig. 3. Evaluation factor (female answers)  

 
Рис. 4. Фактор «эмоциональность» (ии. женского пола) 

Fig. 4. Emotionality factor (female answers) 

 

 

Рис. 5. Фактор «женственность» (ии. женского пола) 

                                            Fig. 5. Femininity factor (female answers) 
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На всех трех рисунках представлено 
геометрическое распределение ответов с 
ярко выраженным преобладанием одного 
из полюсов оценивания. Объединение в 
одной шкале признаковых шкал жен-
ственный и веселый позволяет сделать 
вывод о взаимосвязи данных понятий в 
языковом сознании ии. женского пола.  

Геометрическое распределение отве-
тов на всех рисунках свидетельствует об 
устойчивой тенденции ассоциирования 
оранжевого с чем-то очень приятным и 
радостным.  

В целом обращает на себя внимание 
тот факт, что мы имеем дело с опреде-
лённой тенденцией восприятия ЦО 
оранжевый. Абсолютное большинство 
испытуемых склонны считать его хоро-
шим, радостным. Это может быть связано 
с наличием в сознании респондентов ас-
социации оранжевого с радостью, апель-
синами, солнцем. 

Выводы 

Проведенное нами эмпирическое ис-
следование образа ЦО оранжевый в со-
знании представителей современной рус-
ской культуры показало положительное 
отношение к исследуемому стимульному 
объекту практически всех респондентов. 
Количество негативно окрашенных реак-
ций среди полученных ассоциаций еди-
нично (по данным АЭ1 можно отметить 
реакции непереносимость, боль и самый 
страшный, по данным АЭ2 таких реак-
ции зафиксировано не было). Позитив-
ный образ ЦО оранжевый позволяет 
успешно использовать его в рекламных 
целях.     

Диахронное сопоставление данных 
проведенных нами свободных ассоциа-
тивных экспериментов с данными РАС 
позволило сделать вывод о трансформа-
ции ассоциативного поля стимульного 
объекта оранжевый за последние трид-
цать лет. За указанный период из центра 
ассоциативного поля ушли ассоциации 
цвет и галстук, заместившись реакциями 
мандарин и морковь. В целом можно от-
метить расширение центра ассоциативно-
го поля с четырех до шести ассоциаций.  

Исследование также показало взаи-
мосвязь ассоциативных полей ЦО оран-
жевый, красный и желтый, что обу-
словлено промежуточным положением 
оранжевого цвета. 

Свободные ассоциативные экспери-
менты показали увеличение количества 
предметных ассоциаций в ассоциативном 
поле ЦО оранжевый, а также появление 
большего количества реагирования дру-
гими ЦО. Полученные ассоциации во 
многом отражают символическое значе-
ние оранжевого цвета: «с одной стороны, 
это цвет теплоты и блаженства, означа-
ющий святость и здоровье, символизи-
рующий энергию, радость, смелость; а с 
другой стороны, это цвет раскалённого 
жара, пекла» [47], что свидетельствует о 
взаимосвязи индивидуального и культур-
ного знания о цвете. 

Гендерное сопоставление получен-
ных результатов выявило отсутствие чет-
кой гендерной дифференциации образа 
ЦО оранжевый в сознании представите-
лей современной русской культуры. 
Большинство гендерно различных реак-
ций является единичными, что не позво-
ляет сделать вывод об их четкой гендер-
ной маркированности. 
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