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Резюме 

На рубеже XX-XXI веков антропосистема Интернета, включая систему именования, все еще стро-
ится, что дает уникальную возможность наблюдать, как происходит формирование и становление новой 
ономастической категории. Киберпространство – невероятно богатый источник антропономастических 
данных, которые заслуживают гораздо большего внимания, чем они получили на сегодняшний день. В 
статье Интернет - имя определяется как виртуальное имя (виртуальный антропоним), которое исполь-
зуется во время общения с использованием электронных средств и в Интернете. Интернет-имя – это 
особая форма личных имен в виртуальном пространстве. Методами исследования стали как общенауч-
ные методы – анализ и систематизация материала, так и частнонаучные методы – опрос информантов 
для выявления и уточнения скрытых мотивов выбора того или иного ника. Материалом исследования 
послужили около 500 антропонимических единиц: 150 официальных антропонимов, 120 прозвищ, 50 псев-
донимов и около 180 Интернет-имен. Актуальность данного исследования заключается в том, что Ин-
тернет-имена, как относительно новое явление, еще не получили исчерпывающего определения в каче-
стве языковой категории. Цель исследования – решить данный вопрос посредством сравнительного ана-
лиза имен в Интернете и трех других антропономастических категорий: псевдонимов, прозвищ и офици-
альных имен. Каждый из выбранных классов дает возможность описать, посредством сравнения, разные 
характеристики Интернет - имени. Автор статьи описывает стратегии самоназывания и самопрезен-
тации как в онлайн, так и оффлай - среде, а также соотносит варианты использования каждого класса 
реальных антропонимических категорий (псевдонимов, прозвищ и официальных онимов) с Интернет-
именами.  В статье также приведены примеры, которые демонстрируют сходство в отношении созда-
ния и использования реальных онимов и имен в Интернете. На основе данного сопоставительного анали-
за был сделан вывод, что Интернет-имя – это целостная, полноценная единица антропонимикона языка.  
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Abstract 

At the turn of XX-XXI, the anthroposystem of the Internet, including the naming system, is still being formed, 
which provides a unique opportunity to observe how the formation and formation of a new onomastic category is tak-
ing place. Cyberspace is an incredibly rich source of anthroponomastic data that deserves much more attention than 
it has received to date. In the article Internet - names are defined as a virtual name (virtual anthroponym), which is 
used during communication using electronic means and on the Internet. Internet name is a special form of personal 
names in the virtual space. The relevance of this study lies in the fact that Internet names, as a relatively new phe-
nomenon, have not yet received an exhaustive definition as a linguistic category. The aim of the study is to solve this 
issue through a comparative analysis of names on the Internet and three other anthroponomic categories: pseudo-
nyms, pseudonyms and official names. Each of the selected classes makes it possible to describe, by means of 
comparison, different characteristics of the Internet name. The author of the article describes strategies for self-
naming and self-presentation both online and offline, and also correlates the use cases for each class of real an-
throponymic categories (pseudonyms, nicknames and official names) with Internet names. The article also provides 
examples that demonstrate similarities regarding the creation and use of real names and names on the Internet. 
Based on this comparative analysis, it was concluded that the Internet - a name - is an integral, full-fledged unit of the 
anthroponymicon of the language. 
––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––– 
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Введение 

Интернет вошел в повседневную 
жизнь, и, тем самым, произвел переворот 
во всех областях общественной жизни, а 
также стал основным средством в обмене 
информацией и коммуникации. Интер-
нет-общение невозможно без идентифи-
кации и самопрезентации личности.  Нет 
такого аспекта жизни, на который не 
влиял бы Интернет и его использование. 
Одним из важных условий общения яв-
ляется самоидентификация посредством 
Интернет-имени. Выбор Интернет-имени 
более серьезная задача, чем можно себе 
представить. При использовании элек-

тронной почты, входе на форум, созда-
нии блога владельцу необходимо зареги-
стрироваться в системе, а, следовательно, 
выбрать ник, и тем самым войти в мир 
Интернета.  

Основной проблемой, связанной с 
исследованием функционирования онима 
в Интернет-среде, является их позицио-
нирование в антропонимической системе 
языка. Обладая такими «основными при-
знаками имен собственных, как единство 
и определенность номинации, референт-
ность, семантическая и структурная спе-
цифика, имена находятся в сфере акту-
альной антропонимии» [1, с. 246].  
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Общение в Интернете очень важно 
для людей, чье личное общение по ка-
ким-то причинам очень мало. Они ис-
пользуют мировую сеть как альтернативу 
своему реальному окружению. Ник счи-
тается основным средством самопрезен-
тации в Интернете [2]. Поскольку вирту-
альный мир – это цифровая модель ре-
ального мира, то и в виртуальном мире 
невозможно представить себе что-либо 
без имени и адреса.  

Главная задача ников – анонимность 
их владельцев и сокрытие их за приду-
манными именами в виртуальном мире. 
Интернет-имена можно считать совре-
менными формами псевдонимов. Суще-
ствует много общего между компьютер-
ными именами и традиционными псев-
донимами. Интернет-имена могут быть 
связаны с псевдонимами, потому что они 
заменяют настоящее имя. Основная фун-
кция псевдонимов – скрывать подлинную 
личность человека. Человек может легко 
выразить посредством никнеймов то, что 
невозможно выразить в реальном мире 
через официальный антропоним. Интер-
нет-имена – это результат индивидуаль-
ного и целенаправленного создания 
имен; носители языка создают их для се-
бя, то есть носителями виртуальных имен 
являются их авторы, они пытаются со-
здать оригинальное имя, а также проде-
монстрировать свою фантазию и творче-
ский потенциал [3]. 

Результаты и обсуждение 

Интернет-имена являются достаточ-
но новым явлением, поэтому вопрос их 
определения и терминологии остается 
открытым. 

Разночтения в определении могут 
ввести в заблуждение, предполагая не-
проверенное родство с уже существую-
щими единицами антропонимикона язы-
ка: прозвищами, псевдонимами и офици-
альными антропонимами. 

Пытаясь успешно охарактеризовать 
имена в Интернете как категорию, следу-
ет прежде всего обратиться к той среде, 

из которой они произошли. Анализ слу-
чайно выбранной группы онлайн-слова-
рей и глоссариев компьютерной и интер-
нет-терминологии на английском и рус-
ском языках (https://www.netlingo.com/, 
https://www.proacton.ru/about-internet/terms 
-glossary,) показал, что имя в Интернете, 
обычно в паре с паролем, служит в ос-
новном для открытия или доступа к 
учетной записи в многопользовательской 
среде, например: учетные записи элек-
тронной почты, форумы или чаты, бан-
ковские операции, магазины или другие 
сайты и услуги. 

Для описания имен в Интернете ис-
пользуется ряд единиц английской тер-
минологии, включая: username, login, ac-
count name, screen name, handle, nick, 
nickname.   

Однако как термины, так и опреде-
ления могут варьироваться от одного 
языка к другому, а также от одного сло-
варя к другому в пределах одного и того 
же языка. Например, «username» наибо-
лее часто встречается в английских сло-
варях (NetLingo, Sharpened Glossary) и 
повсеместно применяется в ситуациях, 
связанных с проверкой, идентификацией 
и общением пользователей. SearchSOA 
утверждает, что «nickname» применяется 
только к имени, используемому при об-
щении с другими пользователями в Ин-
тернете.  

 
Является ли Интернет-имя псев-

донимом? 
Интернет-имена часто считаются 

псевдонимами, однако следует отметить, 
что практика самопрезентации и пере-
именования также распространена и в 
оффлайн-среде [4; 5; 6].  

В некоторых культурах допустимо 
выбирать другое имя, когда настоящее 
считается неподходящим. В работе  
В.А. Никонова приведен пример об эс-
кимосах в Канаде, которые меняли свои 
имена пять или шесть раз, к отчаянию 
чиновников [7]. 
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Согласно словарю ономастической 
терминологии, псевдоним – это вымыш-
ленное имя, используемое в обществен-
ной жизни индивида наряду с настоящим 
именем или вместо него. Исследование 
псевдонимов обычно фокусируется на 
людях, которые узнаваемы; оно часто 
включает в себя сопоставление вымыш-
ленных имен с реальными [8]. 

Большинство пользователей Интер-
нета – обычные люди, что делает это 
определение неуместным. Кроме того, 
псевдонимы являются ложными по опре-
делению, тогда как в качестве Интернет-
имен могут использоваться как реальные, 
так и вымышленные имена. Псевдонимы 
заменяют юридические имена, следова-
тельно, обязательно отличаются от ре-
альных, тогда как в некоторых интернет-
сообществах использование реальных 
имен является обычной практикой. 

Существует некоторое сходство в 
отношении функций: и псевдонимы, и 
Интернет-имена используются для обес-
печения анонимности или признания, или 
и того, и другого одновременно. Ано-
нимность часто является средством 
предотвращения нежелательных реакций, 
например, путем сокрытия определенных 
аспектов личности, таких, например, как 
пол. Писательницы – женщины известны 
тем, что используют мужские псевдони-
мы для получения доступа к сообществу 
уважаемых авторов, например, Аврора 
Дюпен – Жорж Санд, Мэри Энн Эванс-
Джордж Элиот [9]. О.Ю. Гукосьянц 
пишет об онлайн-обмене полами, а также 
о гендерно нейтральных именах. Приме-
чателен тот факт, что более высокую 
тенденцию маскировать пол проявляют 
женщины [10].   

Что касается Интернет-имен, то было 
зафиксировано сравнительно частое испо-
льзование полных имен и различных форм 
официальных именований (полных, сокра-
щенных, дериватах), часто в сочетании с 
числом (Gala99, Vova52, But1979oVa) или 
топонимом (MariA_MGN, Alla_Spain) [11]. 

Как псевдонимы, так и Интернет-
имена обычно признаются пользователя-
ми в качестве интеллектуальной соб-
ственности владельца, подобно фирмен-
ным наименованиям. Берхар - Израели 
заметил, что, если человек пользуется 
определенным ником, который уже ис-
пользуется другим пользователем того 
же сайта или чата, они обычно спраши-
вают друг друга, как долго каждый из 
них использует этот ник, и «старший 
пользователь» выигрывает [12]. 

Иногда, когда никнейм «украден», 
Неттеры – сетевые администраторы – 
наказывают вора. Они препятствуют его 
входу на сайт, посылают ему несколько 
неприятных сообщений. Однако было 
отмечено несколько случаев так называ-
емого олицетворения (через «воровство» 
имени кого-либо и выдача себя за этого 
человека). 

 
Является ли Интернет-имя новым 

прозвищем? 
Некоторые исследователи предполо-

жили, что система прозвищ разработана 
для поддержки идентификации в сообще-
ствах, члены которых хотят скрыть свои 
юридические, официальные имена [13; 14].  

Основной отличительной чертой 
прозвищ и Интернет-имен является то, 
что первые указывают на то, что члены 
сообщества знают имена друг друга, то-
гда как участники различных сайтов или 
чатов, или же просто пользователи Ин-
тернета могут оставаться анонимными.  

Использование прозвищ является 
универсальным явлением, которое также 
относится к сообществам, которые не 
нуждаются в дополнительных системах 
идентификации. Ван Лангендонк отмеча-
ет, что общим мотивом для прозвищ яв-
ляется потребность людей характеризо-
вать других [4].  

Кроме того, многочисленные иссле-
дования доказывают, что прозвища со-
храняют тесную связь с сообществами, 
где они создаются, и часто только члены 
данной группы компетентны правильно 
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их использовать [15; 16]. Например, Гаск 
указал, что прозвища часто используются 
в местах, где большое количество людей 
постоянно коммуницируют межу собой. 
[17].  

Некоторые из прозвищ не функцио-
нируют как средство обращения – имена 
взрослых редко используются в качестве 
адресных форм по сравнению с ювениль-
ными. Более того, человек может не 
знать, что его или ее прозвали, например, 
учителей часто называют «за спиной» 
[18; 19]. Кроме того, исследователи отме-
тили тот факт, что среди мужчин про-
звищ больше чем среди женщин, а детей 
и подростков чаще нарекают прозвищами 
чаще, чем взрослых. Интернет-имена 
обязательны для всех возрастных катего-
рий в виртуальной коммуникации.  

Прозвища также часто служат как 
инструмент социального контроля, кото-
рый служит для определения, выражения 
и поддержания характера отношений. 
Согласно Гаску, прозвища «подчеркива-
ют отношения: близкие, враждебные или 
презрительные» [17].  Прозвища могут: 

– навязывать общественные нормы; 
– подчеркивать неадекватное пове-

дение (например, со стороны начальства 
или со стороны подчиненных);  

– самовосхвалять носителя; 
– служить для поддержания пре-

стижа и репутации. 
Таким образом, ключевым свойст-

вом прозвищ является то, что они явля-
ются результатом взаимодействия, тогда 
как Интернет-имена необходимы для вза-
имодействия. Никнеймы являются эле-
ментами первого впечатления и могут 
влиять на решение о начале взаимодей-
ствия. 

Семантическая структура как про-
звищ, так и Интернет-имен имеют общие 
характеристики. Они также часто этимо-
логически прозрачны. Независимо от 
культуры или социальной среды, возник-
новение прозвищ и Интернет - имен свя-
зано с такими характеристиками своего 
носителя, как:  

– физические особенности: внешний 
вид, возраст: Blauäugige Jungfrau, 
Рыжеволосая, Wysoka Brunetka; 

– черты характера, темперамент, 
привычки, поведение: $trange, 
I’m_Скромность, Креативный; 

– род занятий, хобби и другие виды 
деятельности: plumber, Anarchist; 

– происхождение, национальность, 
место жительства: Старый_еврей, Дева 
from Moscow; 

– родственные связи – генеалогиче-
ские и брачные: Давно_замуЖем, Одино-
кий волк; 

– финансовое положение, социаль-
ный статус: prosecutor_of all RuSSia, 
Leuven. 

Прозвища, как ономастическая еди-
ница, тесно связаны с обществом, поэто-
му на них влияют все социальные изме-
нения. Постмодернистские общества ста-
новятся более мобильными, поэтому воз-
никновение и распространение прозвищ 
теряется, а данная ономастическая кате-
гория утрачивает актуальность в свете со-
временных социальных тенденций. Сле-
дует заметить, что Интернет-имена часто 
переходят в офлайн среду, вытесняя тем 
самым прозвища.  

Интернет-имена лучше отражают ха-
рактер постмодернистской идентичности: 
ее индивидуальность и мобильность.  

 
Является ли имя в Интернете 

«вторым официальным именем»? 
Интернет-имена являются стихийно 

созданными единицами, поэтому законо-
мерно их квалифицировать как «неофи-
циальные», «вторичные», «замещаю-
щие», «дополнительные» [4; 20]. 

 Это утверждение может быть оспо-
рено. Так, псевдоним – это вымышлен-
ный оним, и основной его функцией яв-
ляется замещение официального имени. 
Прозвище можно описать как дополни-
тельное именование человека с различ-
ными эмотивно-экспрессивными харак-
теристиками. Все вышеперечисленные 
определения не относятся к именам в Ин-
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тернете. Они не заменяют настоящих 
имен, так как официальный антропоним 
может также использоваться для реги-
страции и входа в Интернет. Они также 
не является дополнением именованием: 
системы не позволяют использовать не-
сколько имен для одной регистрации – 
каждое имя рассматривается как отдель-
ная единица.  

Интернет-имена являются обязатель-
ным инструментом для идентификации 
пользователя в сети. Таким образом, ана-
логично официальным именам, имена в 
Интернете являются первичными и не 
являются необязательными. Их нельзя 
считать официальными, но они, безусло-
вно, обязательные характеристики поль-
зователя в Интернете. В процессе реги-
страции в сети любого члена социума 
обычно просят выбрать имя, которое он 
будет использовать для коммуникации.   

Во многих доменах пользователи 
могут защищать свои имена (так называ-
емые постоянные имена) паролями. И 
только тот, кто знает пароль, может вой-
ти в систему с таким ником. Таким обра-
зом, каждая регистрация означает при-
способление к определенной системе име-
нования. 

Официальные имена в офлайн среде 
рассматриваются как неотъемлемая часть 
личностей их владельцев. Изменение 
имени в некоторых культурах использу-
ется для отражения или инициирования 
изменений в жизни людей: когда человек 
достигает зрелости, выходит замуж, ста-
новится родителем и т. д. [7].  

В Интернет-среде практика измене-
ния имен сравнительно популярна, на-
пример, примерно 30% пользователей 
сайтов, по нашим собственным наблюде-
ниям, признали, что использовали более 
одного ника. Хотя большинство участни-
ков интернет коммуникации предпочи-
тают создать узнаваемый ник, но некото-
рые из них имеют разные Интернет-име-
на для каждого чата. Остальные «приме-
ряют» несколько никнеймов, прежде чем 
выберут подходящий или обновляют свои 

имена в Интернете в соответствии с из-
менениями в жизни.  

Имена в Интернете отражают инди-
видуальные предпочтения, ценности и 
мировоззрение пользователей Сети. Они 
часто несут эмоциональные и символиче-
ские значения, например, никнеймы, ко-
торые демонстрируют желаемые личные 
качества, надежды на удачу и другие 
стремления [21].  

Люди многих культур и разных ис-
торических периодов считали, что имена 
способны приписывать своим владельцам 
желаемые качества. Точно так же многие 
пользователи Интернета верят, что при-
влекательные имена могут улучшить их 
образ, тем самым увеличить популяр-
ность в Интернете, а в офлайн общении 
повысить самооценку и уверенность в 
себе [22; 23].   

Все это может быть достигнуто при 
использовании различных ассоциативных 
стратегий для создания релевантных кон-
нотации, таких как: 

– выбрать ник ассоциирующийся с 
имена известный и популярных лично-
стей: Джеймс Б., МакГайвер, Фидель, Га-
гарин, В.В. Жириновский, Онегин, Анна 
Каренина, воннегут; 

– ник с отсылкой на окружающую 
природу: Черная кошка, Слезы_Солнца, 
Ночная волчица, Кактус, Белый волк 

– ник с отсылкой на бренды: BMW, 
Duvel (бельгийское пиво);  

– ник с отсылкой на абстрактные яв-
ления: Свет вечности, Случай_но, 
ДУША.  

Выводы 

В настоящее время Ник – это своего 
рода визитная карточка человека. Роди-
тели дают своим детям имена и фамилии, 
но Интернет-имя – это выбор самого че-
ловека. Каждый пользователь сталкива-
ется с проблемой создания ника. Ник-
нейм – это своего рода то культурный 
феномен. Каждый может дать информа-
цию о своих развлечениях, характерных 
чертах и интеллектуальных навыках, ис-
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пользуя его. По нику можно многое ска-
зать о человеке.  

На основе собранного эмпирическо-
го материала был сделан вывод, что со-
здание Интернет-имени не ограничивает-
ся какими-либо лексическими, графиче-
скими и семантическими правилами. 
Данный вид нейминга может быть выра-
жением важных характеристик самого 
имядателя. При этом такого рода харак-
теристики будут зависеть от социального 
положения, эмоционального состояния 
имядателя. 

Особенности прозвищ характеризу-
ют их как особый вид антропонии в огра-
ниченной среде виртуального коммуни-
кативного пространства. Хотя имена в 
Интернете имеют ряд общих свойств с 
другими антропономастическими катего-
риями, они также обладают рядом уни-
кальных характеристик. 

После анализа собранных нами Ин-
тернет-имен мы пришли к следующим 
выводам: 

1) при создании логина для элек-
тронной почты пользователи чаще всего 
выбирают аналоги своего официального 
имени, так как это один из видов деловой 
коммуникации; 

2) носители прозвищ и псевдонимов 
часто используют данные онимы офлайн 
среды как Интернет- имена; 

3) удачно созданное Интернет-имя, в 
свою очередь, наоборот выходит из он-
лайн коммуникации в офлайн среду, 
функционируя как прозвища своего со-
здателя. 

Интернет-имена как новые реалии в 
теории коммуникации должны изучаться 
как языковые единицы, формирующие 
представление о структуре виртуального 
человека. Описание сетевого имени как 
новой ономастической единицы в вирту-
альной реальности (чат, блог, форум, иг-
ра), исследование его функциональных 
особенностей очень актуально. 
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