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Резюме 

Представленное исследование анализирует особенности формирования образа России в современ-
ном сознании молодёжной социально-демографической группы с точки зрения психолингвистики на осно-
вании результатов психолингвистического экспериментального исследования.  

На современном этапе общественно-политического развития государства и общества особую зна-
чимость приобретает изучение многогранного понятия образ России. Актуальность выбранной темы 
исследования состоит также в том, что анализ образа России, сформированного в сознании молодёжи, 
предполагает глубокое понимание фундаментальных принципов культурного и социального развития мо-
лодёжи, а их изучение позволит глубже понять их национальную идентичность. В сфере современной гу-
манитарной парадигмы особое внимание уделяется пониманию сущности и механизмов, лежащих в основе 
формирования внутреннего и внешнего образа, стоящего за стимульным объектом. Формирование обра-
за России в сознании индивида представляется как интерференция происходящих в его жизни событий, 
его фоновых знаний об исследуемом стимульном объекте и явлений окружающей действительности на 
основе подобия, сходства или аналогии.  

Целью исследования стало изучение образа России, сформированного в сознании представителей 
молодёжной социально-демографической группы, и его анализ с точки зрения психолингвистики. 

Основным методом, использованным при проведении экспериментального исследования, являлся 
свободный ассоциативный эксперимент. Для анализа полученных данных были применены описательно-
аналитический и сравнительно-сопоставительный методы, комплексная имплементация которых позво-
лила построить ассоциативные поля образа России, сформированного в сознании индивида, представля-
ющего молодёжную социально-демографическую группу.  

Материалом для исследования послужили ассоциации, полученные в ходе проведенного нами в нояб-
ре 2021 г. свободного ассоциативного эксперимента среди студентов Юго-Западного государственного 
университета (г. Курск).  

В результате проведённого экспериментального исследования был получен большой объём практи-
ческого материала, анализ которого позволил построить лексикографическое ассоциативное поле, а 
также ассоциативные поля образа России с точки зрения семантического распределения ассоциатов и 
характера вербальных средств предицирования. Структура полученного нами ассоциативного поля обра-
за России, сформированного в сознании молодёжи, верифицируется данными лексикографических источ-
ников. 
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Abstract 

The presented study analyzes the features of the formation of the image of Russia in the modern conscious-
ness of the youth socio-demographic group from the point of view of psycholinguistics. The study is based on the 
results of a psycholinguistic experiment.  

At the present stage of the socio-political development of the state and society the study of the multifaceted 
concept of the image of Russia is of particular importance. The relevance of the chosen research topic also lies in the 
fact that analyzing the image of Russia formed in the minds of young people presupposes a deep understanding of 
the fundamental principles of cultural and social development of young people. Their study will allow for a deeper 
understanding of their national identity. In the field of the modern humanitarian paradigm special attention is paid to 
the understanding of the essence and mechanisms of the formation of the internal and external image behind the 
stimulus object. The formation of the image of Russia in the consciousness of an individual represents an interfer-
ence of events occurring in his life, his background knowledge about the studied stimulus object and the phenomena 
of the surrounding reality based on similarity or analogy. 

The purpose of the study is to study the image of Russia formed in the minds of representatives of the youth 
socio-demographic group and to analyze it from the point of view of psycholinguistics. 

The main method used in conducting the experimental study was a free associative experiment. To analyze the 
data obtained we used descriptive-analytical and comparative methods. The complex implementation of these meth-
ods made it possible to build associative fields of the image of Russia formed in the mind of an individual represent-
ing a youth socio-demographic group. 

The material for the study was the associations obtained during a free associative experiment conducted by us 
in November 2021 among the students of Southwest State University (Kursk). 

As a result of the conducted experimental research a large amount of practical material was obtained. The 
analysis of the material made it possible to construct a lexicographic associative field as well as associative fields of 
the image of Russia in terms of the semantic distribution of associates and the nature of verbal means of predication. 
The structure of the associative field of the image of Russia that we have obtained is verified by the data from lexico-
graphic sources. 
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*** 

Введение  

Изучение образа России, сформиро-
вавшегося в сознании индивида, является 
актуальной проблемой различных отрас-
лей гуманитарной науки: политологии, 

социологии, философии, литературове-
дения, лингвистики и др. Среди социоло-
гических исследований можно отметить 
исследование образа России в сознании 
молодёжи постсоветских стран, в кото-
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ром приводится опыт «социологической 
оценки восприятия молодёжью постсо-
ветских стран современных российских 
гуманитарных проектов, её готовности 
включаться в предлагаемые Россией меж-
дународные образовательные проекты» 
[1, с. 212], и работу О.В. Ярмак, А.М. Ка-
нах и В.Е. Архипенко [2], посвящённую 
мониторинговому исследованию форми-
рования образа России в сознании моло-
дёжи Крыма и Севастополя. Среди поли-
тических исследований с рассматривае-
мой темой коррелируют работа А.В. Се-
лезневой и И.С. Палитай [3], в которой 
проводится анализ восприятия образа 
своей страны российской молодёжью с 
точки зрения ценностно-символического 
и политико-культурного аспектов, и ра-
бота Д.А. Будко и Г.В. Лукьяновой [4], 
посвящённая исследованию образа иде-
альной России в сознании студенческой 
молодёжи, представленного образами 
страны, власти и политического лидера, 
являющимися «своеобразной проекцией 
тех политических процессов и явлений, 
которые происходят в настоящее время в 
мире» [4, с. 184]. Отдельно выделяется 
работа О.А. Андреевой и Л.В. Левиной, 
рассматривающая образ России с линг-
вофилософской точки зрения [5]. Инте-
ресны также исследования образа власти 
[6, 7] как неотъемлемой составляющей 
образа любой страны. К лингвистическим 
исследованиям можно отнести работы 
О.П. Фесенко [8] по изучению образа 
России в языковом сознании представи-
телей СНГ, О.А. Солоповой и С.Л. Куш-
нерук [9] по изучению образа России в 
британских СМИ, работу Н.И. Степыки-
на и В.И. Гуриной по моделированию ас-
социативного поля концепта Россия на 
основании данных русских и англоязыч-
ных ассоциативных словарей [10], работу 
О.А. Андреевой и Р.В. Попадинца [11], а 
также исследование О.В. Дмитровой, ко-
торая в своих работах обратилась к ис-
следованию образа России в медийном 
пространстве США [12]. Несмотря на 
приведённые выше примеры работ, свя-

занных с изучением образа России, сле-
дует отметить недостаточную исследо-
ванность образа России с точки зрения 
лингвистики в целом и психолингвистики 
в частности, что послужило причиной 
выбора образа России в качестве объекта 
исследования.  

Целью исследования выступило изу-
чение образа России в сознании совре-
менной молодёжи с использованием пси-
холингвистических методов. Основной 
гипотезой стало положение о том, что 
интерпретация образа России в сознании 
индивида является интерференцией со-
бытий и явлений окружающей действи-
тельности, связанных с Россией и её об-
разом, на основе когнитивного механиз-
ма метафоризации1 [13. То есть индивид 
проецирует свой жизненный опыт и об-
разы, сформированные в сознании, на 
предъявляемый ему стимульный объект. 
Выбор молодёжной социально-демо-
графической группы в качестве основной 
исследовательской категории обусловлен 
тем, что именно данная категория со-
ставляет социально активную прослойку 
населения, занимающую определённое 
устойчивое положение в обществе как 
представители больших социально-про-
фессиональных групп «Студенчество» и 
«Профессиональные работники», кото-
рые обладают высоким уровнем социаль-
ной мобильности и активно участвуют в 
формировании гражданско-правовой по-
зиции общества.  

Знания, приобретаемые человеком, 
непосредственно перекликаются с его 
эмоционально-оценочным отношением к 
окружающей действительности и вос-
принимаемой информацией, поэтому од-
ни и те же явления, понятия или события 
разными индивидами оцениваются и 
трактуются по-разному, что влияет на 

 
1 Анненкова А.В. Специфика функцио-

нирования образов имиджевой рекламы в 
индивидуальном лексиконе (эксперимен-
тальное исследование): дис. … канд. филол. 
наук. Тверь, 2018. 229 с. 
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формирование образа в сознании инди-
вида в каждой конкретной ситуации. 
Формирование образа России в сознании 
опосредованно обусловлено текущими 
событиями и обстановкой в обществе, 
стране и/или в мире. Согласно В.П. Зин-
ченко, уникальной чертой живого знания 
является то, что «человек узнает себя в 
нём, оно не выступает в качестве чуждой 
(отчужденной) для него реальности или 
силы» [14, с. 86].  

Результаты и обсуждение 

С целью выявления особенностей 
формирования образа России в сознании 
современной молодёжи было проведено 
экспериментальное исследование с ис-
пользованием инструментария интернет-
сервиса Google Forms, в котором приняли 
участие 606 респондентов: 390 мужчин и 
216 женщин в возрасте от 17 до 35 лет. 
Экспериментальное исследование прово-
дилось с использованием свободного ас-
социативного эксперимента (САЭ), се-
мантического дифференциала (СД) и ме-
тода анкетирования. Выбор указанных 
экспериментальных методик позволил 
нам всесторонне рассмотреть сформиро-
ванность образа России в сознании инди-
вида с позиции разных аспектуальных 
подходов. Уточним, что представленное 
экспериментальное исследование было 
проведено в период с ноября по декабрь 
2021 г. при финансовой поддержке 
РФФИ и ЭИСИ в рамках научного проек-
та № 21-011-31248. 

В рамках данной статьи будет рас-
смотрена только первая часть экспери-
ментального исследования, представлен-
ная реакциями ии. в САЭ, который явля-
ется одним из наиболее эффективных ме-
тодов исследования образов слов в язы-
ковом сознании индивида [15-22]. Всего 
в ходе эксперимента было получено 618 
реакций, зафиксировано 2 отказа. Боль-
шинство ии. ограничились одной ассоци-
ацией, однако также можно отметить 
наличие ряда развернутых ассоциаций, 
например, водка, грязь, бедность; День-

ги, жизнь, красота; Коррупция, неста-
бильность, рост цен; Лес, Медведи, Вод-
ка; Москва, Красная Площадь; Моя ро-
дина, родной дом, родная страна; Парад 
на 9 мая, родные поля и леса; Петергоф, 
Кремль, Байкал, леса. Кроме того, было 
получено несколько описательных реак-
ций: «Родина, единство людей, языка, 
культуры и истории», «Россия - это ко-
гда свои ресурсы продают своим граж-
данам дороже, чем заграницу. Низкий 
уровень жизни. Прощаем долги миллиар-
ды другим странам, а потом по телеви-
зору собираем деньги на лечение детей» 
(Прим. – эту ассоциацию мы не включили 
в итоговое АП), «Строили, строили, не 
получилось... А и так сойдет», «Хорошая, 
большая но бессовестная». Развёрнутые 
реакции такого плана характеризуют бо-
лее глубокое отношение ии. к предъявля-
емому стимулу.  

Реакции САЭ отражают корреляцию 
сходства, аналогии или подобия, лежа-
щих в основе формирования и закрепле-
ния в сознании индивида языковых ассо-
циаций на предъявляемый стимульный 
объект. Отклики ии. составляют ассоциа-
тивное поле (АП) стимульного объекта 
[23-28], в данном случае образа России, 
сформированного в сознании ии. Для по-
строения АП по результатам проведённо-
го САЭ необходимо проанализировать 
частотность встречаемости полученных 
ассоциатов, а затем определить ядро, ба-
зовый слой и периферию. Реакции, полу-
ченные в результате САЭ на стимульный 
объект – слово Россия, были классифи-
цированы и объединены в группы по се-
мантическому критерию, анализ которых 
позволил выделить структурные элемен-
ты образа России в сознании ии. При 
проведении категоризации за основу 
нами был взят семантический критерий 
или категориальное грамматическое зна-
чения слова, что предполагало реализа-
цию процесса классификации путём от-
несения каждой конкретной реакции от 
ии. к широкой понятийной категории, ха-
рактеризующейся обобщённым значени-
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ем. Категоризируя ассоциаты, мы, в том 
числе, основывались и на результаты ра-
боты авторов, занимавшихся изучением 
концептов и их АП [29-34]. 

При построении АП нами были при-
няты следующие пороговые значения 
оценки частотности ассоциатов семанти-
ческих групп для разделения их на слои: 
общее пороговое значение для отнесения 
семантической группы к ядру составило 
20 % и более (самая большая по количе-
ству входящих реакций семантическая 
группа), базовый слой составили группы 

с процентным соотношением реакций от 
10 до 20 %, к периферийному слою были 
отнесены все оставшиеся группы. Кроме 
того, следует учесть и возможность раз-
деления периферийного слоя на ближ-
нюю периферию (менее 10 %) и дальнюю 
периферию (отдельные единичные реак-
ции, которые не отнесены ни к одной из 
тематических групп). 

Получившееся АП образа Россия, 
сформированного в сознании индивида, 
представлено на рис. 1. 

 

 
 

Рис. 1. Ассоциативное поле образа Россия, сформированного в сознании индивида  

Fig. 1. The associative field of the image of Russia formed in the individual's mind  

Если рассмотреть ассоциативное по-
ле образа России, сформированного в со-
знании индивида (см. рис. 1), то очевид-
но, что ядерный слой представлен семан-
тическими группами «Политическая си-
стема» – 39,32 % (243 реакции: страна 
163, Путин 32, государство 12, Россия 7, 
коррупция 4, империя 3, деньги 2, держа-
ва 2, диктатура 2, Расея 2, Русь 2, анти-
утопия, армия, застой, военная мощь, 
воровство, Россия), карта мира, федера-
ция, крепостна, милитаризированная 

страна, один президент, Советская Рос-
сия) и «Патриотизм» – 30,58% (189 реак-
ций: Родина 119, дом 12, моя страна 10, 
Мать 4, Моя Родина 4, патриотизм 4, 
для русских 3, Матушка 3, священная 
наша держава 3, Моя 2, великая держа-
ва, великая история, великая многонаци-
ональная страна, где я живу, Родина 
моя, родной дом, родная страна, родные 
поля и леса, русская душа, Русские Люди, 
единая; единство людей, языка, культу-
ры и истории; Это мой дом, любовь,  
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любовь к Родине, Мать наша, Моя род-
ная страна, Моя, Наша, отчизна, парад 
на 9 мая, патриот, Славься, страна в 
которой живу;  русский, слава); базовый 
слой один и его составляет семантиче-
ская группа «Эмоциональная составляю-
щая» – 10,36 % (64 реакции – бедность 
10, гордость 4, сила 4, великая 3, Вперёд 
2, грязь 2, красота 2, несправедливость 
2, щедрая душа 2, The best, боль, для 
грустных, Россия для русских, свобода, 
снова воскреснет, плохие дороги, страна 
возможностей, Строили, строили, не 
получилось... А и так сойдет; тлен, тер-
пение, топ, убожество, холод, хорошая, 
большая но бессовестная; щедрость, 
многострадальная, фигня, крутая, кру-
то, Лучшая в мире страна!!!!!!!!!!!!!!! , 
Надо возродить, Не великая, Не верю в 
нее, нестабильность, скука, дорогой бен-
зин, хорошие дороги, быдло, нищий мен-
талитет, нищета, низкий уровень жиз-
ни). Данные ии. ассоциаты позволили 
разделить периферийный слой на ближ-
ний и дальний. Ближняя периферия пред-
ставлена семантическими группами «Тер-
риториально-географическая составляю-
щая» – 9,55 % (59 реакций – Москва 16,  
Курск 8, большая 4, большая страна 3, 
леса 3, природа 3, лес 2, просторы 2, са-
мая большая страна 2, Санкт-Петербург 
2, Украина 2, территория 2, масштаб, 
Байкал, большая площадь, Петергоф, 
улицы, крупнейшая страна мира, обшир-
ная, огромная страна, от Волги до Ени-
сея, Сибирь) и «Символика» – 5,01 % (31 
реакция: флаг 8, медведь 5, водка 4, берё-
за 2, Кремль 2, медведи 2, дороги 2, бе-
рёзки, березы, гимн, триколор, Красная 
Площадь, Матрешка). Слой дальней пе-
риферии наполнен единичными реакция-
ми – 5,18 % от всех данных откликов (32 
реакции: да 10, Автоваз, будущее, в пер-
де, Гагарин, Жигули, помойка, провинция, 
Рост, рост цен, Рулит, Достоевский, 
жизнь, запрет, зелень, история, комедии 
с Галустяном плохого качества, Юзгу, 
литература, люди, Не просила вас ро-
жать, ок, слезы), которые достаточно 

сложно отнести к какой-то одной опреде-
лённой обобщённой семантической груп-
пе. Эти реакции было решено дальше бо-
лее подробно не категоризировать, чтобы 
не перегружать АП неинформативными 
данными. 

Анализируя АП образа Россия (см. 
рис. 1), можно сделать вывод, что для ии. 
образ России коррелирует со сложивши-
мися у респондентов представлениями о 
политическом устройстве страны, её пре-
зиденте, а также проблематикой патрио-
тизма и любви к своей стране, Родине, 
что и отражается в доминантности этих 
семантических групп. Важное значение 
при формировании образа России в со-
знании индивида играет его положение, 
эмоциональное состояние и окружающая 
его ситуация, что может окрасить сфор-
мированный в его сознании внутренний 
образ России как негативно, так и пози-
тивно, что нашло отражение в реакциях 
семантической группы «Эмоциональное 
состояние», полученным от ии. в ситуа-
ции «здесь-и-сейчас», что также оказало 
влияние на восприятие слова-стимула 
Россия и продуцируемые ассоциаты.  

Периферийными реакциями АП об-
раза России являются ассоциаты семан-
тических групп «Территориально-геогра-
фическая составляющая» и «Символика», 
что отражает незначительность данных 
характеристик в сформированном у мо-
лодёжи многофакторном образе России. 
Единичные реакции показывают уни-
кальные ассоциаты, связывающие вос-
приятие ии. со словом-стимулом Россия. 
Такие ассоциации основаны на отдалён-
ных связях, сложно предсказуемы и ана-
лизируемы, тем не менее они дают воз-
можность определить те фрагменты дей-
ствительности, с которыми в сознании 
индивида соотносится слово-стимул и 
отражают контекстные ситуации, с кото-
рыми ии. связывает слово-стимул, на-
пример, такие ассоциаты как Достоев-
ский, Гагарин, Автоваз связывают слово 
Россия с прецедентными именами, ши-
роко известными в окружении ии. и в 
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обществе. Можно предположить, что 
данные реакции эксплицируют индиви-
дуальное знание испытуемых об исследу-
емом стимульном объекте [35]. Кроме 
того, необходимо отметить высокую 
эмоциональность реакций, полученных 
от ии., которые расположены в разных 
семантических группах, например, самая 
большая страна, родные поля и леса, ве-
ликая история, многострадальная, боль, 
для грустных, священная наша держава. 
Большинство представленных ассоциа-
ций являются стилистически нейтраль-
ными, однако можно также отметить ряд 
реакций с положительной (6,2%) и отри-
цательной (6,68%) окраской.  

Полученное нами разнообразие ре-
акций может быть объяснено тем, что 
при восприятии слова-стимула у индиви-
да происходит идентификация лексемы 
стимульного слова и в его сознании фор-
мируется доминантный (наиболее реле-
вантный) образ окружающей его дей-
ствительности, характеризующий инди-
видуализированный момент времени и 
ситуацию «здесь-и-сейчас» [6, 31, 35]. 
При выборе ассоциаций на предъявляе-
мые ии. стимульные слова ии. опирается 
на знания о нём, своё эмоционально-чув-
ственное восприятие, ситуацию взаимо-
действия и взаимосвязи со стимульным 
словом, например, комедии с Галустяном 
плохого качества, Не просила вас ро-
жать, от Волги до Енисея. 

Сравним полученные в ходе экспе-
римента данные с данными предыдущих 
исследований [36-38]. В центре ассоциа-
тивного поля по данным ЕВРАС нахо-
дятся ассоциации страна 149 (28,01%); 
Родина 89 (16,72%); родина 54 (10,15%); 
великая 21 (3,95%); мать 18 (3,38%); 
держава 12 (2,26%); матушка 11 
(2,07%); государство 10 (1,88%). По дан-
ным русского регионального ассоциатив-
ного словаря: страна 111 (21,98%); ро-
дина 72 (14,26%); Родина 45 (8,91%) 
(всего 23,17%); великая 21 (4,16%); 
большая 18 (3,56%); мать 15 (2,97%); 
держава 14 (2,77%); матушка 12 

(2,38%). Мы видим, что по данным пред-
ставленных лексикографических источ-
ников Россия воспринимается не только 
как страна, но и как Родина, причём мно-
гие испытуемые написали это слово с за-
главной буквы, тем самым подчеркивая 
его значение. Реакции родина и страна 
имеют в данных исследования практиче-
ски одинаковое значение и находятся в 
центре представленного ассоциативного 
поля. Так же к центру ассоциативного 
поля относятся такие реакции, как вели-
кая, мать и держава. При сопоставлении 
представленных результатов с данными 
нашего исследования можно отметить, 
что ядро ассоциативного поля исследуе-
мого концепта претерпело ряд измене-
ний. Так, роль реакции страна (26,38%) 
немного выросла относительно реакции 
родина (19,26%). Кроме того, реакции ве-
ликая, большая и мать сместились с цен-
тра ассоциативного поля ближе к его пе-
риферии, уступив место ассоциациям 
Путин (5,18%), Москва (2,59%) и госу-
дарство (1,94%) (эти реакции были так-
же зафиксированы в предыдущих иссле-
дованиях, однако их доля была ниже). 

Рассмотрим полученные в ходе ассо-
циативного эксперимента реакции с точки 
зрения характера вербальных средств пре-
дицирования, согласно классификации, 
предложенной в работах Н.И. Степыкина 
[10, 39, 40, 41], который выделяет в ассо-
циативном поле любого ассоциата четыре 
вида реакций: 

Понятийные реакции (всего 330 ре-
акций, 54,3%): страна 163, Родина 119, 
государство 12, Россия 7, большая 4, 
патриотизм 4, большая страна 3, импе-
рия 3, держава 2, диктатура 2, самая 
большая страна 2, территория 2, боль-
шая площадь отчизна,, патриот, Рос-
сия), русский, страна в которой живу; 
федерация. 

Реакции-представления (162 реак-
ции, 26,64%): Путин 32, Москва 16, дом 
12, Курск 8, флаг 8, медведь 5, водка 4, 
коррупция 4, леса 3, природа 3, берёза 2, 
грязь 2, деньги 2, дороги 2, Кремль 2, лес 
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2, медведи  2, просторы 2, Расея 2, Русь 
2, Санкт-Петербург 2, Украина 2, Авто-
ваз, армия, Байкал, берёзки, березы, воен-
ная мощь, воровство, Гагарин, гимн, до-
рогой бензин, Достоевский, единство лю-
дей, языка, культуры и истории; Жигули, 
жизнь, зелень, история, карта мира, ко-
медии с Галустяном плохого качества, 
Красная Площадь,  литература, люди, 
масштаб, Матрешка, милитаризирован-
ная страна, обширная, огромная страна, 
один президент, парад на 9 мая, Петер-
гоф, плохие дороги, провинция, Родина 
моя, родной дом, родная страна, родные 
поля и леса, рост, рост цен, Русские Лю-
ди, Сибирь, Советская Россия, терпение, 
триколор, улицы, холод, Юзгу. 

Эмоционально-оценочные реакции 
(92 реакции, 15,13% ): бедность 10, да 
10, моя страна 10, гордость 4, Мать 4, 
Моя Родина 4, сила 4, великая 3, Матуш-
ка 3, красота 2, Моя 2, несправедливость 
2, The best, антиутопия, боль, будущее, 
быдло, в перде,  великая держава, великая 
история, великая многонациональная 
страна, запрет, застой, крепостна, 

крупнейшая страна мира, крутая, круто, 
Лучшая в мире страна!!!!!!!!!!!!!!! , лю-
бовь, любовь к Родине, Мать наша, мно-
гострадальная, Моя родная страна,  
Моя, Наша, Не великая, Не верю в нее, 
нестабильность, низкий уровень жизни, 
нищета, нищий менталитет, помойка, 
свобода, скука, слава, слезы, тлен, топ, 
убожество, фигня, хорошая, большая но 
бессовестная; хорошие дороги, щед-
рость, Это мой дом. 

Операциональные ассоциаты (24 ре-
акции, 3,95%): для русских 3, священная 
наша держава 3, Вперёд 2, щедрая душа 
2, где я живу, для грустных, единая, 
Надо возродить, Не просила вас ро-
жать, ок, от Волги до Енисея, Россия 
для русских, Рулит, русская душа, Славь-
ся, снова воскреснет, страна возможно-
стей,  Строили, строили, не получилось... 
А и так сойдет. 

Структура полученного в нашем 
эксперименте ассоциативного поля с точ-
ки зрения характера вербальных средств 
предицирования представлена на рис. 2.

 

  
 

Рис. 2. Структура ассоциативного поля образа России 

Fig. 2. The structure of the associative field of the image of Russia  

По сравнению с данными аналогич-
ного анализа ассоциативных словарей 

русского языка, приведенного в работе 
Н.И. Степыкина и В.И. Гуриной [10, c.54-
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56], можно отметить, что за последнее 
время в ассоциативном поле концепта 
Россия произошло увеличение числа по-
нятийных ассоциаций. Так, по данным 
РАС и СИБАС доля понятийных ассоци-
аций была 40% и 41% соответственно, в 
нашем же эксперименте доля таких реак-
ций составила 54,3%. В то же время 
уменьшилась доля эмоционально-оценоч-
ных реакций с 25% (СИБАС) и 27% 
(РАС) до 15,13%. По доле понятийных 
(26,64%) и операциональных (3,95%) ре-
акций данные нашего эксперимента 
близки к данным СИБАС (30% и 4%). В 
РАС же зафиксировано 15% и 18%. По-
лученные нами данные подтверждают 
высказанную в работе Н.И. Степыкина 
мысль о нивелировании языковых ориен-
тиров в сознании рядовых носителей рус-
ского языка Подобная тенденция отмеча-
лась нами ранее при изучении процесса 
трансформации образа цвета в сознании 
носителей русской культуры [42, 43]. 

Выводы 

Данные проведённого психолингви-
стического эксперимента с использова-
нием методики свободных ассоциаций и 
последующий их анализ с привлечением 
описательно-аналитического и сравни-
тельно-сопоставительного методов поз-
волили построить ассоциативное поле 
образа России, сформированного в со-
знании индивида, представляющего мо-
лодёжную социально-демографическую 
группу.  

Так, ассоциативно-семантическое по-
ле образа России доминантно представ-
лено ассоциатами, принадлежащими се-
мантическим группам «Политическая си-
стема» и «Патриотизм», что отражает 
существующую в современном россий-
ском обществе доминанту на заинтересо-
ванность внутренней общественно-поли-
тической системой страны, её междуна-
родными контактами, а также подъём 
идей патриотизма, который занимал и за-
нимает важное место не только в духов-

ной жизни российского общества, но и во 
всех основных сферах деятельности ин-
дивида – в идеологии, политике, культу-
ре, экономике и т.п., своеобразно «пере-
плетая» между собой реакции семантиче-
ских групп «Политическая система» и 
«Патриотизм», которые вместе и состав-
ляют ядро ассоциативного поля образа 
России (69,9 %). Интересен тот факт, что 
реакции, характеризующие территори-
ально-географическое положение страны 
и образы её символики, не являются ве-
дущими при формировании образа Рос-
сии в сознании индивида, а лишь допол-
няют его, добавляя эмоциональный окрас.  

Полученные нами реакции на слово-
стимул Россия, составляющие образ Рос-
сии в сознании молодёжи, верифициру-
ются и данными лексикографических ис-
точников (2008, 2014 гг.), согласно кото-
рым ядерными реакциями лексикографи-
ческого ассоциативного поля России яв-
ляются такие ассоциаты, как Родина, 
страна, великая, мать, матушка, дер-
жава, государство, большая, но в прове-
дённом нами эксперименте ассоциаты 
великая, мать, матушка держава сме-
щаются из центра ассоциативного поля 
ближе к его периферии, а в ядро добав-
ляются ассоциаты Путин и Москва, что 
указывает на смещение при восприятии 
слова-стимула Россия фокуса внимания в 
сторону политики и связанных с ней 
сфер. 

Если говорить об ассоциативном по-
ле образа Россия с точки зрения характе-
ра вербальных средств предицирования, 
то тут наблюдается доминирование поня-
тийных реакций (55 %), отражающих ве-
дущую роль когнитивных ориентиров 
при восприятии индивидом стимульного 
слова Россия и формировании образа 
России в его сознании.  

Важно подчеркнуть, что в сознании 
молодого поколения прочно укоренилось 
положительное восприятие и сформиро-
вался положительный образ России. В 
сознании представителей молодёжной со-
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циально-демографической группы сфор-
мирован образ России как сильного со-
временного государства, в котором живут 
люди с высокоразвитыми патриотиче-
скими качествами и проявлениями, кро-
ме того, образ России в сознании инди-
вида, несмотря на нейтральную окрашен-

ность ассоциатов, характеризуется доста-
точно большим количеством реакций 
эмоциональной направленности, что сви-
детельствует о заинтересованности и вы-
сокой вовлечённости индивида в кон-
струирование образа России. 
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