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Резюме 

Представленное исследование образа цветообозначения (ЦО) белый является продолжением цикла 
исследований образов основных ЦО русского языка с точки зрения психолингвистического учения о слове 
А.А. Залевской.  

Цель исследования – выявление актуального образа ЦО белый в языковом сознании носителей со-
временной русской культуры, имеющего в своей структуре как индивидуальный, так и культурный компо-
нент, которые оказывают свое влияние на формирование образа любого явления, в том числе и ЦО, в со-
знании рядового носителя той или иной культуры. 

Основными методами, использованными при проведении экспериментального исследования, явля-
лись свободный ассоциативный эксперимент и семантический дифференциал. Для обработки полученных 
результатов использовались факторный и дефиниционный анализы. 

Материалом для исследования послужили ассоциации, полученные в ходе проведенных нами в 2009 и 
2020 гг. свободных ассоциативных экспериментов, а также результаты эксперимента с использованием 
семантического дифференциала среди студентов Юго-Западного государственного университета. С 
целью выявления возможной трансформации образа белого цвета были проанализированы данные Русско-
го сопоставительного ассоциативного словаря Г.А. Черкасовой.  

В работе показана актуальная структура ассоциативного поля (АП) русского ЦО белый, а также 
проанализировано изменение структуры описываемого АП в период с 1970х гг. до настоящего времени. 
Кроме того, рассмотрены основные гендерные особенности восприятия белого цвета, выделены типич-
но женские и мужские ассоциации в структуре рассматриваемого АП.  

Методика исследования, представленная в работе, может быть успешно использована при органи-
зации различных психолингвистических и лингвокультурологических исследований. Результаты прове-
денного эмпирического исследования могут найти свое применение не только в различных отраслях 
лингвистики, но и в психологии, нейрофизиологии, маркетинге и рекламе. 
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Abstract 

The presented study of the image of the color designation white in the minds of the representatives of modern 

Russian culture is a continuation of the cycle of studies of the images of the main Russian color terms from the point 

of view of the psycholinguistic doctrine of the word by A.A. Zalevskaya. 

The hypothesis of the study was the assumption that there are both individual and cultural components which 

influence the formation of the image of any phenomenon in the minds of the average bearer of a particular culture. 

The main methods used in the experimental research were free associative experiment and semantic differen-

tial. Factor and definitional analyzes were used to process the results.  

The material for the study was the associations obtained during free associative experiments in 2009 and 2020 

as well as the results of an experiment using a semantic differential among students of Southwest State University. In 

order to identify a possible transformation of the image of white, the data of the Russian comparative associative dic-

tionary by G.A. Cherkasova were analyzed. 

The work shows the current structure of the associative field of the Russian color term white. It also analyzes 

the change in the structure of the described associative field during the period since the 1970s until now. In addition, 

the main gender characteristics of the perception of the color white are shown, typically female and male associations 

in the structure of the considered AP are highlighted. 

The research methodology presented in the work can be successfully used in organizing various psycholinguis-

tic and linguocultural studies. The results of the empirical research can find application not only in various branches 

of linguistics but also in psychology, neurophysiology, marketing and advertising.  
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Введение  

Цвет, как одна из центральных ча-

стей языковой картины мира любого 

народа, является одним из наиболее акту-

альных предметов изучения в современ-

ной лингвистике1 [1, 2].  

 
1 Алымова Е.Н. Цвет как лингвокогни-

тивная категория в русской языковой картине 

мира : дис.... канд. филол. наук. СПб., 2007. 

268 с. 

https://doi.org/10.21869/2223-151X-2024-14-2-77-93


Таныгина Е. А.              Экспериментальное исследование образа цветообозначения белый  в языковом…   79 

Известия Юго-Западного государственного университета. Серия: Лингвистика и педагогика / Proceedings of  
the Southwest State University. Series: Linguistics and Pedagogics. 2024; 14(2): 77-93 

Белый цвет – это один из трех основ-

ных элементов цветовой символики, кото-

рый традиционно выступает в оппозиции 

черному и красному цветам. Н. А. Мартья-

нова в своей работе по изучению симво-

лического компонента ЦО в русской 

лингвокультуре описывает белый цвет в 

единстве его негативной и позитивной 

символики. С одной стороны, белый опи-

сывается как знак траура и смерти, мифо-

логических персонажей, знак отрица-

тельных эмоций, ужаса и тоски. С другой 

стороны – это символ духовности, чисто-

ты и непорочности, покоя и безмятежно-

сти, а также знак ряда ритуалов (креще-

ние, бракосочетание) [3]. 

Традиционное противопоставление 

белого и черного, а также символика бе-

лого цвета являются предметом исследо-

вания многих работ [4-7]. Это может сви-

детельствовать о том, что вопрос об обра-

зе белого цвета в языковом сознании но-

сителей современной русской культуры 

является актуальным предметом для ис-

следования.  

Как мы уже отмечали ранее, образ 

цвета, сформированный в сознании от-

дельного носителя языка, является отра-

жением индивидуального и культурного 

знания индивида о цвете и является по-

движной структурой [8-10]. 

С целью выявления актуального об-

раза ЦО белый, а также возможной дина-

мики его изменения нами было проведе-

но два исследования с использованием 

метода свободных ассоциаций [11-14] (в 

2009 (АЭ1) и в 2020 (АЭ2) гг.), а так же 

эксперимент с применением метода се-

мантического дифференциала 1 . Всего в 

 
1 Анненкова А.В. Специфика функцио-

нирования образов имиджевой рекламы в ин-

дивидуальном лексиконе (экспериментальное 

исследование): дис. … канд. филол. наук. 

Тверь, 2018. 229 с. 

описываемых исследованиях приняли 

участие 320 человек. 

Результаты и обсуждение  

Обратимся к результатам, получен-

ным в ходе обработки данных ассоциа-

тивных экспериментов. В ходе АЭ1 было 

получено 128 реакций, среди которых 

шесть словосочетаний, тринадцать при-

лагательных. 85% полученных реакций – 

имена существительные. Повторяющихся 

ассоциаций – 22, единичных – 52.  

В ходе проведения АЭ2 получено 

184 реакции, среди которых две цепоч-

ные ассоциации (снег, зима, чистота, 

спокойствие; чистота, счастье, свадь-

ба), двенадцать прилагательных, одно 

имя собственное. 92% реакций – имена 

существительные. Повторяющихся ассо-

циаций – 24, единичных – 43. Уточним, 

что количество реакций, которые мог 

дать испытуемый, не было ограниченным 

и наличие более чем одной реакции явля-

лось собственной инициативой участни-

ков эксперимента. 

Две реакции (да, знаю) являются 

неоднозначными, так как могут являться 

как ответом респондентов, так и отказом, 

поскольку при проведении опроса в элек-

тронном формате требовалось обязатель-

ное заполнение всех строк.  

Все полученные в ходе свободных 

ассоциативных экспериментов реакции 

мы распределили на девять групп на ос-

нове классификации Е.И. Горошко [15], 

модифицированной нами с учетом осо-

бенностей полученных в ходе экспери-

мента реакций [16] (табл. 1). К числу 

неоднозначных мы отнесли те ассоциа-

ции, которые либо могут относиться к 

нескольким группам, либо причина появ-

ления реакции является неясной. 
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Таблица 1. Результаты АЭ 

Table 1. Free association experiment results 

АЭ1 АЭ2 

предметные ассоциации 

снег 22, лист 5, облако 4, глина 2, заяц 2, 

лебедь 2, медведь 2, небо 2, пух 2, стул 2, 

сапоги 2, свитер 2, шоколад 2, бумага, гусь, 

краска, курсор, машина, обои, одежда, 

перья, роза, ручка дверная, самолет, 

свадебное платье, сигареты (50%) 

снег 39, облака (облако) 12, лист 8, небо 6, 

бумага 5, мел 3, молоко 3, крем 2, кроссовки  

(кроссовок) 2, лебедь 2, лист бумаги 2, мед-

ведь 2, фон 2, дым, костюм, кот, машина, 

мороженое, пена, платье, плащ, потолок, 

свитер, скатерть, соль, холодильник, яйцо 

(55,43%) 

пояснительные (описательные) ассоциации 

невеста в белом платье, Русь-матушка – 

верх, цвет машины, цвет спокойствия 

(3,13%) 

 

АЭ1 АЭ2 

 

эмоционально-оценочные ассоциации 

чистый 6, безразличный, добрый, 

красивый, праздничный, светлый (8,59%);  

чистый 4, светлый, чист (3,26%) 

метафорические ассоциации 

чистота 11, добро 3, невинность 2, 

свобода 2, счастье 2, ласка, могила, 

нейтральность, основа, осознание, 

праздник, свадьба, свежесть, секта, холод 

(21,09%) 

чистота 11, огонь 3, свобода 3, 

спокойствие 2, ветер, гроб, мечта, 

начало, нежность, пустота, рай, конец, 

смерть, счастье, честь, чистилище 

(16,85%) 

метонимические ассоциации 

ангел 2, невеста 2, доктор, зима, КАЭС 

(5,47%) 

зима 2, голова, свадьба (2,72%) 

устойчивые речевые словосочетания 

Свет 3, полоса 2, пушистый, снежный 

хлеб, человек, танец  (7,03%) 

свет 15,  ночь (ночи) 3, дом 2, флаг 2, гриб 

(12,5%) 

цепочные ассоциации 

 снег, зима, чистота, спокойствие; чи-

стота, счастье, свадьба (1,01%) 

реагирование другим ЦО 

чёрный (0,78%) черный 4, white, красный  (3,26%) 

неоднозначные ассоциации 

Кожа, цвет (1,57%) цвет 4, Бим, дракон, да, знаю, радуга, 

тромб, уголь (5,98%) 
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Мы видим, что, как и в случае с дру-

гими исследованными нами ЦО, наиб-

ольшее число ассоциаций предметные 

(однако доля подобных реакций значи-

тельно меньше, чем у таких ЦО как, 

например, желтый и зеленый [17]). В то 

же время доля метафорических ассоциа-

ций достаточно велика, несмотря на то, 

что она несколько уменьшилась по ре-

зультатам АЭ2. Эти ассоциации во мно-

гом отражают символику рассматривае-

мого ЦО и его переносные значения. 

Практически все полученные в ходе 

экспериментов реакции имеют нейтраль-

ную либо положительную стилистиче-

скую окраску. К реакциям с негативным 

значением можно отнести такие ассоциа-

ции, как могила, секта (АЭ1), гроб, ко-

нец, смерть, чистилище (АЭ2). Эти реак-

ции отражают негативную символику бе-

лого цвета, который является важным ри-

туальным цветом в европейской погре-

бальной культуре [18, c.67].  

Сравним полученные нами АП с 

данными предыдущих исследований с 

целью изучения возможной трансформа-

ции образа ЦО белый. Для сравнения мы 

будем использовать Русский сопостави-

тельный ассоциативный словарь [19], ко-

торый включает в себя данные САНРЯ 

(1973), РАС (1994) и САС (2000). 

Рассмотрим наиболее частотные ас-

социации (частота упоминания более 2%) 

по данным указанных выше словарей и 

наших экспериментов (в скобках указан 

процент данной реакции среди всех отве-

тов) (табл. 2).  

 

Таблица 2. Ядро АП ЦО белый 

Table 2. The core of the associative field of color term white 

САНРЯ (1967–1973) снег 168 [24.17]; черный 150 [21.58]; цвет 42 [6.04]; свет 29 

[4.17]; хлеб 21 [3.02]; медведь 19 [2.73] 

РАС (1986–1997) снег 128 [25.1]; черный 49 [9.61]; цвет 27 [5.29]; Бим 19 [3.73]; 

аист 18 [3.53]; пудель 15 [2.94]; лист 14 [2.75]; свет 11 [2.16];  

САС (1998–2000) черный 119 [20.1]; снег 109 [18.41]; цвет 45 [7.6]; орел 28 [4.73]; 

дом 18 [3.04]; свет 13 [2.2]; хлеб 12 [2.03]; 

АЭ1 (2009) cнег 22 [17.18], чистота 11 [8.59], чистый 6 [4.69], лист 5 [3.9], 

облако 4 [3.12,] добро 3 [2.34], cвет 3 [2.34] 

АЭ2 (2020) снег 39 [21.2], свет 15 [8.12],  облака (облако) 12 [6.52], чистота 

11 [5.98], лист 8 [4.35], небо 6 [3.26], бумага 5 [2.72], цвет 4 

[2.17], черный 4 [2.17], чистый 4 [2.17] 

 
Представленные результаты позволя-

ют предположить, что в период с 1967 г. по 

настоящее время произошло изменение 

структуры АП ЦО белый в сознании но-

сителей русской культуры. Ядром АП 

практически во всех рассматриваемых 

исследованиях является ассоциация снег. 

Однако в то же время можно отметить 
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смещение ассоциации черный из ядра АП 

ближе к его периферии (доля этой реак-

ции уменьшилась с 21,58% по данным 

САНРЯ до 2,17% по данным АЭ2). Доля 

ассоциации свет увеличилась с 4 до 8% и 

по данным АЭ2 является второй ассоциа-

цией по частотности.  

Кроме того, в центре АП появились 

реакции чистота и облако, практически 

не зафиксированные в рассматриваемых 

нами словарях. Ассоциация чистота 

упоминается в САНРЯ как единичная, в 

РАС она не зафиксирована, по данным 

САС она упоминается дважды. Похожая 

ситуация и с реакцией облако. Количе-

ство ее упоминаний в САНРЯ – 2, РАС и 

САС – 0. Можно предположить, что по-

добное явление связано с утратой связи 

стимула белый и категории мужского ро-

да, которая явно прослеживается при 

анализе данных, представленных в слова-

рях.  

Далее все полученные ассоциации 

были проанализированы с целью выявле-

ния возможной гендерной дифференциа-

ции полученных реакций, так как многие 

работы подчеркивают различия мужского 

и женского восприятия [20-26]. Напри-

мер, Е.В. Мишенькина отмечает, что 

«цветовосприятие и цветопредпочтение в 

значительной степени могут обладать 

гендерными различиями» [27, c.30]. При 

проведении гендерного сопоставления 

мы пользовались как данными проведен-

ных нами экспериментов, так и  данными 

Русского ассоциативного словаря (РАС) 

[28]. Полученные нами результаты пред-

ставлены в табл. 3. 

Таблица 4 представляет гендерную 

структуру АП ЦО белый. 
 

Таблица 3. Гендерное сопоставление ассоциаций 

Table 3. Gender comparison of the associations 

РАС АЭ1 АЭ2 

Ии. мужского пола 

Снег 27, черный 13, цвет 11, 

аист 10, Бим 7, чистый 7, 

лист 6, пароход 5, Андрей 4, 

клык 4, день 3, свет 3, халат 

3, альбинос 2, гриб 2, дым 2, 

красный 2, медведь 2, билет, 

воздух, врач, выстрел, грязь, 

дом, зад, заяц, и черный, как 

снег, кирпич, комната, конь, 

корабль, король, лебедь, лед, 

мрак, не бывает, не черный, 

негр, нежный, непонятный, 

ночь, парашют, песок, про-

стор, пудель, пустой, равни-

на, ручка, свихнулся, седой, 

синий, смерти подобный, со-

бака, сорочка, спина, стена, 

стул, темный, флаг, хлеб, 

хлопок, экран 

Снег 15, лист 5, чистота 4, 

свет 3, облако 3, ангел 2,заяц 

2, лебедь 2, небо 2, полоса 2, 

пух 2, свобода 2, стул 2, чи-

стый 2, безразличный, бумага, 

гусь, добрый, доктор, КАЭС, 

кожа, краска, курсор, ласка, 

машина, медведь, могила, 

нейтральность, обои, одежда, 

перья, праздник, праздничный, 

пушистый, роза, ручка двер-

ная, самолет, свежесть, сек-

та, сигареты, снежный чело-

век, счастье, хлеб, холод, цвет, 

цвет машины, цвет спокой-

ствия, черный, шоколад 

снег 23, свет 12,лист 5, небо 

5, бумага 4, облако 4, огонь  3, 

цвет 3, черный 3, мел 2, моло-

ко 2, фон 2,  чистота 2, чи-

стый 2, white, Бим, голова, 

дым, зима, знаю, конец, кот, 

красный, кроссовки, кроссо-

вок, лебедь, лист бумаги, ма-

шина, медведь, мечта, нача-

ло, ночи, облака, плащ, пото-

лок, радуга, рай, светлый, 

свобода, скатерть, смерть, 

тромб, уголь, флаг, холодиль-

ник, честь, чист, чистилище 
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Окончание табл. 3 

Table 3 (ending) 

РАС АЭ1 АЭ2 

Ии. женского пола 

Снег 100, черный 36, цвет 16, 

пудель 14, Бим 12, заяц 9, 

аист 8, лист 8, свет 8, лебедь 

7, медведь 7, ворон 5, конь 5, 

красный 5, хлеб 5, день 4, дом 

4, клык 4, пароход 4, серый 3, 

чистый 3, шарф 3, гриб 2, 

дым 2, как снег 2, кот 2,  кра-

сивый 2, плащ 2, пух 2, сахар 

2, слон 2, танец 2, халат 2, 

цветок 2, человек 2, шар 2, 

айсберг, Андрей, белоснеж-

ный, билет, бумага, Валера, 

вальс, гвоздь, голубой, диван, 

звон, зеленый, киль, ком, ко-

стюм, крест, кролик, круг-

лый, лето, материал, моло-

дой, молоко, непорочный, не-

удобно, ночь, облако, олень, 

очень белоснежный, парус, 

пес, платок, платье, полушу-

бок, постель, прекрасно, при-

ятно, простынь, розовый, 

светлый, синий, твердый, 

темный, теплоход, торже-

ственный, туман, фрак, хо-

лодный, чисто, чтение, ще-

нок, яблоня 

Снег 7, чистота 7, чистый 4, 

добро 3, невеста 2, невинность 

2, глина 2, сапоги 2, свитер 2, 

зима, красивый, медведь, неве-

ста в белом платье, облако, 

основа, осознание, свадебное 

платье, свадьба, светлый, сча-

стье, танец, шоколад 

снег 16, чистота 9, облака 5, 

лист 3, свет 3, дом 2, крем 2, 

облако 2, ночь 2, свобода 2, 

спокойствие 2, чистый 2, бу-

мага, ветер, гриб , гроб, да, 

дракон, зима, костюм, лебедь, 

лист бумаги, медведь, мел, 

молоко, мороженое, небо, 

нежность, пена, платье, пу-

стота, свадьба, свитер, соль, 

счастье, флаг, цвет, чёрный, 

яйцо 

Таблица 4. Гендерное распределение ответов. 

Table 4. Gender distribution of the answers 

РАС АЭ1 АЭ2 

Мужские ассоциации 

альбинос 2, билет, воздух, 

врач, выстрел, грязь, зад, и 

черный, кирпич, комната, ко-

рабль, король, лед, мрак, не 

бывает, не черный, негр, 

нежный, непонятный, ночь, 

парашют, песок, простор, 

пустой, равнина, ручка, свих-

нулся, седой, синий, смерти 

подобный, собака, сорочка, 

спина, стена, стул, темный, 

флаг, хлопок, экран 

лист 5, свет 3, ангел 2,заяц 2, 

лебедь 2, небо 2, полоса 2, пух 

2, свобода 2, стул 2, безраз-

личный, бумага, гусь, добрый, 

доктор, КАЭС, кожа, краска, 

курсор, ласка, машина, могила, 

нейтральность, обои, одежда, 

перья, праздник, праздничный, 

пушистый, роза, ручка двер-

ная, самолет, свежесть, сек-

та, сигареты, снежный чело-

век, хлеб, холод, цвет, цвет 

машины, цвет спокойствия, 

черный,  

огонь  3, фон 2,  white, Бим, го-

лова, дым, знаю, конец, кот, 

красный, кроссовки, кроссовок, 

машина, мечта, начало, плащ, 

потолок, радуга, рай, светлый, 

свобода, скатерть, смерть, 

тромб, уголь, холодильник, 

честь, чист, чистилище 
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Окончание табл. 4 

Table 4 (ending) 

РАС АЭ1 АЭ2 

Женские ассоциации 

ворон 5, серый 3, шарф 3, кот 

2,  красивый 2, плащ 2, пух 2, 

сахар 2, слон 2, танец 2, цве-

ток 2, человек 2, шар 2, айс-

берг, белоснежный, билет, 

бумага, Валера, вальс, гвоздь, 

голубой, диван, звон, зеленый, 

киль, ком, костюм, крест, 

кролик, круглый, лето, мате-

риал, молодой, молоко, непо-

рочный, неудобно, ночь, обла-

ко, олень, очень белоснеж-

ный, парус, пес, платок, пла-

тье, полушубок, постель, 

прекрасно, приятно, про-

стынь, розовый, светлый, си-

ний, твердый, темный, теп-

лоход, торжественный, ту-

ман, фрак, холодный, чисто, 

чтение, щенок, яблоня 

добро 3, невеста 2, невинность 

2, глина 2, сапоги 2, свитер 2, 

зима, красивый, невеста в бе-

лом платье, основа, осознание, 

свадебное платье, свадьба, 

светлый, танец,  

дом 2, крем 2, свобода 2, спо-

койствие 2, ветер, гриб, гроб, 

да, дракон, костюм, мороже-

ное, небо, нежность, пена, 

платье, пустота, свадьба, 

свитер, соль, счастье, яйцо 

Общие ассоциации 

Снег 127, черный 49, цвет 27, 

Бим 19, аист 18, пудель 15, 

лист 14, свет 11, заяц 10, чи-

стый 10, медведь 9, пароход 

9, клык 8, лебедь 8, день 7, 

красный 7, конь 6, хлеб 6, Ан-

дрей 5, дом 5, халат 5, гриб 4, 

дым 4, как снег 3 

Снег 22, чистота 11, чистый 

6, облако 4, медведь 2, счастье 

2, шоколад 2 

снег 39, облако 12, свет 11, 

чистота 11, лист 8, небо 6, 

бумага 5, цвет 4, черный 4, чи-

стый 4,мел 3, молоко 3, зима 2, 

лебедь 2, лист бумаги 2, мед-

ведь 2, ночь 3, флаг 2  

 

 

При рассмотрении распределения, 

представленного в табл. 4, можно отме-

тить, что большинство представленных 

ассоциаций являются гендерно нейтраль-

ными. Ассоциации, которые можно отне-

сти к типично мужским, являются в ос-

новном единичными, и отражают инди-

видуальное знание испытуемых об иссле-

дуемом концепте. Часть реакций можно 

отнести к типично женским, особенно 

ассоциации, связанные со свадьбой и 

платьем невесты (невеста, невеста в бе-

лом платье, свадьба, платье). 

В ходе второго этапа эксперимен-

тального исследования мы провели экс-

перимент с использованием семантиче-

ского дифференциала Ч. Осгуда (подроб-

нее см. [29-30]), который позволяет ис-

следовать семантическую структуру ис-

следуемых концептов [31-37]. В ходе 

данного эксперимента испытуемые оце-

нивали ЦО белый по двадцати двухпо-

люсным шкалам, выставляя по каждой 

шкале оценки от +3 до -3, в зависимости 

от выраженности рассматриваемого при-

знака. 
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В ходе предварительного анализа 

полученных результатов мы выделили 

шкалы, наиболее значимые при восприя-

тии исследуемого ЦО.  

ЦО белый воспринимается, прежде 

всего, как хороший, добрый, приятный, 

радостный (доля положительных ответов 

по этим шкалам более 80%). От 70% до 

80% положительных ответов по шкалам 

искренний, расслабленный, успокаиваю-

щий, прекрасный и позитивный. От 60 до 

70% – по шкалам предпочитаемый и тёп-

лый. Кроме того, более 60% девушек 

оценивают ЦО белый как женственный 

Далее был проведен факторный ана-

лиз полученных оценок по шкалам с по-

мощью программы STATISTICA. В           

табл. 5 представлены нагрузки по каждой 

шкале (шкалы, входящие в один фактор, 

выделены жирным шрифтом) (табл. 5). 

Таблица 5. Результаты факторного  анализа (ии. мужского пола) 

Table 5. Factor analysis of male answers 

Шкала Ф 1 Ф2 Ф3 Ф4 Ф5 Ф6 

активный – пассивный 0,46 0,60 0,07 -0,31 -0,21 0,05 

весёлый – грустный 0,41 0,37 -0,08 -0,25 0,56 0,16 

воинственный – миролюбивый -0,17 0,04 0,11 0,03 -0,04 0,82 

динамичный – статичный -0,01 0,74 0,18 0,19 -0,02 -0,40 

добрый – злой 0,74 -0,11 -0,12 0,09 -0,02 -0,45 

искренний – неискренний 0,64 0,04 0,31 0,11 0,13 -0,30 

мужественный – женственный 0,09 0,06 0,56 -0,03 -0,42 -0,09 

позитивный – негативный 0,57 -0,08 0,17 0,13 0,63 -0,06 

предпочитаемый – отвергаемый 0,51 0,05 0,66 -0,19 0,14 0,01 

прекрасный – безобразный 0,70 0,24 0,20 0,31 0,08 -0,08 

приятный – неприятный 0,84 0,07 -0,06 -0,11 -0,11 0,08 

радостный – печальный 0,75 0,16 -0,05 -0,19 -0,03 0,16 

расслабленный – напряженный 0,39 0,18 -0,23 -0,44 0,01 -0,36 

сильный – слабый 0,04 -0,20 0,81 0,11 0,03 0,27 

смешной – серьезный -0,12 0,79 -0,06 -0,13 0,32 0,14 

тёплый – холодный 0,11 -0,04 0,08 -0,89 0,12 0,03 

успокаивающий – возбуждающий 0,72 -0,21 -0,15 0,01 -0,16 -0,22 

формальный – неформальный 0,30 -0,22 0,07 0,13 -0,70 0,14 

хороший – плохой 0,80 -0,09 0,18 -0,12 0,03 0,15 

эмоциональный – рациональный 0,17 0,75 -0,42 0,17 0,07 0,14 
 
 

 

 
 

 
 

 
 

 

Мы видим, что в ответах ии. мужского 

пола программа выделила пять факторов: 

Ф1 – «оценка», Ф2 – «эмоциональность», 

Ф3 – «сила», Ф4 – «теплота» и Ф5 – «ми-

ролюбивость». 

Рассмотрим подробнее гистограм-

мы распределения оценок по факторам 

«оценка» (рис. 1) и «эмоциональность» 

(рис. 2), имеющим наибольшую нагрузку. 
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Рис. 1. Фактор «оценка» (ии. мужского пола) 

Fig. 1. Evaluation factor (male answers) 

Гистограмма распределения ответов 

по факторам «оценка» (рис. 1) свидетель-

ствует о положительном отношении ии. 

мужского пола к исследуемому стимулу. 

Нейтральные и отрицательные оценки 

представлены единичными ответами, до-

минирующей оценкой является +3.   

 

 

Рис. 2. Фактор «эмоциональность» (ии. мужского пола) 

Fig. 2. Emotionality  factor (male answers) 

Иная ситуация наблюдается при рас-

смотрении гистограммы по фактору 

«эмоциональность». В данном случае мы 

имеем дело с нормальным распределени-

ем ответов, среднее значение которого 

чуть больше ноля, а мода – 0. Все это го-

ворит о нейтральной оценке ЦО белый по 

данному фактору. 

В ходе ФА ответов девушек также 

было выделено пять факторов: «оценка», 

«женственность», «психологический ком-

форт», «приятность» и «эмоциональ-

ность» (табл. 6). 
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Таблица 6. Результаты факторного  анализа (ии. женского пола) 

Table 6. Factor analysis of female answers 

Шкала Ф 1 Ф2 Ф3 Ф4 Ф5 

активный – пассивный 0,75 0,09 -0,18 0,25 0,30 

весёлый – грустный 0,83 -0,10 0,12 0,03 -0,05 

воинственный – миролюбивый -0,34 -0,49 0,11 0,36 0,28 

динамичный – статичный 0,59 0,02 0,16 0,48 0,18 

добрый – злой 0,54 0,12 0,36 0,28 -0,12 

искренний – неискренний -0,12 0,79 0,17 0,37 0,12 

мужественный – женственный -0,33 -0,70 -0,11 0,13 0,09 

позитивный – негативный 0,78 0,10 0,11 -0,05 0,24 

предпочитаемый – отвергаемый 0,27 -0,27 0,31 0,66 0,14 

прекрасный – безобразный 0,34 0,21 0,16 0,47 0,28 

приятный – неприятный 0,35 0,25 -0,13 0,77 -0,13 

радостный – печальный 0,89 -0,01 0,20 -0,04 -0,01 

расслабленный – напряженный 0,48 0,40 0,50 -0,03 -0,33 

сильный – слабый 0,09 -0,11 0,22 -0,05 0,85 

смешной – серьезный 0,68 -0,12 -0,27 0,25 -0,09 

тёплый – холодный 0,67 0,42 -0,03 -0,11 0,04 

успокаивающий – возбуждающий 0,25 0,22 0,76 0,09 0,06 

формальный – неформальный 0,12 0,01 0,67 0,14 0,43 

хороший – плохой 0,08 0,86 0,07 0,08 0,13 

эмоциональный – рациональный 0,31 0,26 -0,05 0,27 0,74 

      

Наиболее выраженными фактора-

ми являются «оценка» и «женствен-

ность». Распределение ответов по 

данным факторам представлено на ги-

стограммах (рис. 3-4). 

  

 

Рис. 3. Фактор «оценка» (ии. женского пола) 

Fig. 3. Evaluation factor (female answers) 
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Рис. 4. Фактор «женственность» (ии. женского пола) 

Fig. 4. Femininity  factor (female answers) 

При рассмотрении полученных ги-
стограмм мы видим, что оба фактора 
имеют сходное распределение: большин-
ство положительных оценок с модой +3. 
Это говорит о положительном оценива-
нии ЦО белый. Аналогичное распределе-
ние ответов по представленным факторам 
говорит о наличии связи между положи-
тельным оцениванием ЦО белый и пред-
ставлением о его женственности.  

Выводы 

В ходе проведения эксперименталь-
ного исследования мы определили, что 
образ белого цвета в сознании носителей 
современной русской культуры является 
положительным 

Сопоставление полученных в ходе 
исследования данных в диахронном ас-
пекте позволило выявить изменение 
структуры ядра АП исследуемого стиму-
ла. Мы определили, что в данный момент 
произошло смещение из центра АП к его 
периферии таких ассоциаций, как черный 
и цвет и замещение их ассоциациями 
свет и чистота. Кроме того, отмечено 
значительное уменьшение доли таких ас-
социаций, как аист и медведь. Изменение 
структуры ядра АП ЦО белый можно 
представить следующим образом: снег, 

черный, цвет (САНРЯ, РАС) → черный, 
снег, цвет (САС) → cнег, чистота (АЭ1) 
→ снег, свет,  облака (облако), чистота 
(АЭ2) 

Сравнение образа АП ЦО белый с 
образами других ЦО русского языка по-
казало наличие связи между этими АП, 
так как многие ассоциации пересекаются. 
Например, дом – синий, желтый, серый, 

коричневый и розовый; кот – серый; 
крем – коричневый; небо – синий, серый, 

голубой, оранжевый; ночь – черный; об-
лако – голубой; огонь – красный; свет – 
желтый, зеленый; снег – черный, ко-

ричневый, желтый; счастье – оранже-

вый; флаг – красный; шоколад – корич-

невый. 
При проведении гендерного сопо-

ставления полученных результатов отме-
чено более положительное отношение 
девушек к исследуемому цвету, что мо-
жет быть связано с представлением о его 
женственности, выявленном в ходе фак-
торного анализа результатов семантиче-
ского дифференциала. Кроме того, в от-
ветах представителей женского пола вы-
явлены реакции, связывающие белый 
цвет с неотъемлемым атрибутом свадеб-
ного ритуала. 
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