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Резюме 

Данная статья посвящена описанию опыта создания студенческого СМИ по модели коллективного бло-
га, редакцию которого составляют студенты ЮЗГУ, обучающиеся по направлению подготовки «Журнали-
стика». Актуальность работы обусловлена необходимостью обобщения и анализа опыта практической дея-
тельности по формированию и развитию профессиональных компетенций у будущих журналистов.   

Целью исследования является анализ опыта создания студенческого СМИ как средства формирова-
ния профессиональных компетенций.  

В задачи работы входит изучение и анализ теоретических работ по теме исследования, система-
тизированное описание понятий «компетенция» и «компетентность», обобщение и анализ профессио-
нальных компетенций, заявленных в качестве результата обучения по направлению подготовки 42.03.02 
«Журналистика», а также изучение их формирования и развития в ходе работы в студенческом СМИ.  

Методологию исследования составляют общенаучные методы сбора и обработки информации 
(аналитико-синтетическая обработка), методы классификации и систематизации.   

Анализ трехлетнего периода работы интернет-проекта «PALACE.MEDIA» показывает, что такая 
форма применения знаний, умений и навыков, получаемых в процессе учебной деятельности, представля-
ет для будущих журналистов значительный интерес. Работа в конвергентной редакции студенческого 
медиа не только создает для обучающихся возможность творческой самореализации, но и позволяет 
наиболее комфортным образом запустить процесс социальной адаптации в вузе, а также развивать спе-
цифические навыки работы с журналистским материалом: способность отбирать информацию, созда-
вать текст и редактировать его. Все это можно рассматривать как составляющие элементы профес-
сиональных компетенций, необходимых для будущего журналиста.  

Подготовка выпускных квалификационных работ в формате стартапа, рассматривающих «PALACE. 
MEDIA» в качестве площадки для исследований, позволила определить перспективы развития проекта: рас-
ширение форматов и тематики публикаций, в том числе и посвященных студенческой жизни, создание «во-
влекающих» публикаций для абитуриентов, подкастов и видео для большего охвата аудитории.  
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Abstract 

This article is devoted to the description of the experience of creating a student media on the model of collec-
tive blog, the editorial staff of which is made up of students of South-West State University studying in the direction of 
training "Journalism". The relevance of the work is determined by the need to generalise and analyse the experience 
of practical activities to form and develop professional competencies of future journalists.   

The aim of the study is to analyse the experience of creating student media as a means of forming professional 
competences.  

The tasks of the study include the study and analysis of theoretical works on the topic of the research, sys-
tematised description of the concepts of "competence" and "competence", generalisation and analysis of professional 
competences declared as the result of training in the direction of training 42.03.02 "Journalism", as well as the study 
of their formation and development in the course of work in the student media.  

The research methodology consists of general scientific methods of collecting and processing information (ana-
lytical and synthetic processing), classification and systematisation methods.   

The analysis of the three-year period of work of the Internet project "PALACE_MEDIA" shows that such a form 
of application of knowledge, skills and abilities obtained in the process of educational activities, predicts the develop-
ment of student media. 
––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––– 
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Введение 

Цель образования в высшей школе – 
подготовить специалиста, способного ка-
чественно осуществлять профессиональ-
ную деятельность. Переход высшего об-
разования от знаниевого подхода к ком-
петентностному повлек за собой необхо-
димость определения важнейших харак-
теристик, формирование которых имеет 
особую значимость для подготовки бу-
дущего специалиста. С этим связан про-
цесс формирования актуального значения 
и дифференциации понятий «компетен-

ция» и «компетентность», которые были 
введены в научно-методический оборот 
еще Н. Хомским [1].  

На современном этапе развития ме-
тодической науки компетенция понима-
ется как «совокупность знаний, навыков, 
умений, формируемых в процессе обуче-
ния той или иной дисциплине, а также 
способность к выполнению какой-либо 
деятельности на основе приобретенных 
знаний, навыков, умений» [2, с. 107]. 

Термин «компетентность» получил 
распространение во второй половине ХХ 
века и обозначал «свойства, качества 
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личности, определяющие ее способность 
к выполнению деятельности на основе 
приобретенных знаний и сформирован-
ных навыков и умений» [2, с. 107]. Как 
отмечал А.Н. Щукин, отличия между 
двумя рассматриваемыми понятиями за-
ключаются в содержательном аспекте и 
базируются на утверждении Н. Хомского, 
что компетентность предполагает прак-
тическое употребление приобретенных 
знаний и навыков [3, с. 141]. 

В конце ХХ – начале ХХI века поня-
тие компетенции становится основным в 
рамках компетентностного подхода, «на-
целенного на всесторонний учет диффе-
ренцированных и постоянно растущих 
образовательных потребностей общества, 
государства, рынка труда» [4, с. 81].   

Значимые аспекты рассматриваемых 
понятий, а также теоретические основы 
компетентностного подхода рассматри-
вались в работах И.А. Зимней, А.Г. Кас-
пржака, А.В. Хуторского, М.А. Чошано-
ва, Б.Д. Эльконина, О.Е. Лебедева и др. 
Так, О.В. Лебедев определяет компетент-
ностный подход как «совокупность об-
щих принципов определения целей обра-
зования, отбора содержания образования, 
организации образовательного процесса и 
оценки образовательных результатов»  [5, 
с. 3]. 

К основным принципам исследова-
тель относит такие положения: смысл об-
разования заключается в развитии у обу-
чающихся способности самостоятельно 
решать проблемы в различных сферах и 
видах деятельности на основе использо-
вания социального опыта, элементом ко-
торого является и собственный опыт 
учащихся; смысл организации образова-
тельного процесса заключается в созда-
нии условий для формирования у обуча-
емых опыта самостоятельного решения 
познавательных, коммуникативных, ор-
ганизационных, нравственных и иных 
проблем, составляющих содержание об-
разования и т.д. [5, с. 4].  

В таком контексте компетенция 
предстает как результат образования, ко-

торого необходимо достичь к концу обу-
чения, что согласуется с понимаем этого 
понятия в работах других исследователей 
[6; 7; 8; 9; 10].  

На современном этапе развития си-
стемы высшего профессионального обра-
зования стандарты третьего поколения 
предлагают развернутый перечень уни-
версальных, общепрофессиональных и 
профессиональных компетенций, сопря-
женных с требованиями рынка труда.  

Анализ перечня профессиональных 
компетенций в ФГОС 3++ по направле-
нию подготовки «Журналистика» пока-
зывает, что для качественной подготовки 
будущего специалиста необходимо фор-
мирование таких ключевых способностей, 
как отслеживание, отбор, подготовка ин-
формации для журналистского материала, 
а также выбор темы, написание и редакти-
рование текстов для публикации1.   

Очевидно, что для реализации этих 
требований необходим выбор таких форм 
и средств обучения, которые бы позволи-
ли будущим журналистам активно вклю-
чаться в современную полифункциональ-
ную информационную среду [11]. Тем 
более, что сегодняшний день профессии – 
это конвергентная редакция [12], где 
журналист готовит медиатексты и для 
официального сайта, и для социальных 
сетей, и, скорее всего, в телеграм-канал 
[13]. При этом информационные порталы 
СМИ – это самые посещаемые сайты ру-
нета. Такую реальность констатирует 
первая десятка рейтинга в категории 
«Все сайты» сервиса по сбору и анали-
зу метрик эффективности сайтов 
Liveinternet2 – рейтинга, который состав-
ляется по максимально формальному и 
объективному признаку – количество 

                                                
1 Учебный план по программе бака-

лавриата 42.03.02 «Журналистика», направ-
ленность / профиль «Мультимедийная и тра-
диционная журналистика» https://swsu.ru/ 
sveden/files/42.03.02_priem_2023_goda_MiTG
H.plx.pdf 

2 www.liveinternet.ru 
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уникальных посетителей. Девять из деся-
ти сайтов в этом рейтинге – сайты 
средств массовой информации. 

Все более важной площадкой для ре-
ализации и применения своих професси-
ональных творческих способностей но-
вым поколением журналистов становятся 
социальные сети, которые правомерно 
называть «социальными медиа», по-
скольку ключевой целью их функциони-
рования является построение взаимодей-
ствия между людьми в интернет-про-
странстве [14; 15; 16].  

Социальные медиа представляют со-
бой совокупность всех интернет-пло-
щадок, которые на основе онлайн- и 
офлайн-технологий позволяют пользова-
телям производить собственный медиа-
контент и устанавливать коммуникацию 
друг с другом [17; 18].  

Очевидно, что журналистика как 
профессия актуальна и востребована. 
Причем особенно интересна для потен-
циальных читателей/зрителей именно ав-
торская, персонифицированная журнали-
стика. То есть аудитория готова услы-
шать версию происходящих вокруг собы-
тий от конкретного журналиста-профес-
сионала, которому она доверяет. Этот ав-
торитет и доверие формируется в резуль-
тате того, как этот журналист работал, в 
результате оценки его профессиональной 
деятельности теми, для кого он работает 
– его зрителями, слушателями, читателя-
ми. И в этом доверии, как нам представ-
ляется, состоит будущее журналистики 
как одной из сфер профессиональной ре-
ализации. Причем начинать зарабатывать 
это доверие и искать свою аудиторию 
необходимо, на наш взгляд, одновремен-
но с получением профессии, внутри обра-
зовательного процесса в современном 
учреждении высшего профессионального 
образования. Уже в это время выбранная 
стезя для студентов, получающих образо-
вание в вузе, должна становиться образом 
жизни.  

Учитывая сказанное выше, необхо-
димо заметить, что создание студенче-

ского СМИ как своеобразной обучающей 
площадки для будущих журналистов, с 
одной стороны, и как реального медиаре-
сурса, с другой – способно выступить 
эффективным средством формирования и 
развития профессиональных компетен-
ций, заявленных во ФГОС 3++ направле-
ния подготовки 42.03.02 «Журналисти-
ка».  

Результаты и обсуждение 

Проект факультета лингвистики и 
межкультурной коммуникации Юго-за-
падного государственного университета 
«PALACE.MEDIA» является той медиа-
площадкой, которая дает возможность 
студентам овладеть набором ключевых 
компетенций, развивая навыки журна-
листской работы. Моделирование дея-
тельности профессиональной редакции 
помогает начинающим журналистам 
быстрее адаптироваться в новом коллек-
тиве, воспитывает ответственность за ре-
зультаты своей работы, трудолюбие, опе-
ративность, стрессоустойчивость. 

«PALACE.MEDIA» был задуман и 
реализован по модели коллективного 
блога [19] с авторскими рубриками, тема-
тика и название которых ассоциируются 
у подписчиков с конкретными именами 
колумнистов.  

Проект создан в октябре 2020 года и 
работает уже три года. На основе предпо-
чтений ребят, составивших первую ре-
дакцию «PALACE.MEDIA»,  стартовой 
площадкой был выбран Instagram (соци-
альная сеть, принадлежащая компании 
«Meta», признанной экстремисткой орга-
низацией и сегодня запрещенной в Рос-
сии). В 2020 году по статистической ин-
формации Dnative.ru1 в России аудитория 
Instagram насчитывала более 30 миллио-
нов активных пользователей. В среднем в 
день пользователь открывал Instagram 
более 20 раз и проводил в приложении 
больше 40 минут. Эти сведения также го-

                                                
1 https://dnative.ru/ 
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ворили в пользу актуальности создания 
информационно-познавательного контент-
сообщества в этой социальной сети. 

Вскоре стало понятно, что выбран-
ная первоначально платформа не являет-
ся оптимальной. Предпочтения аудито-
рии Instagram — визуальный контент, под 
обмен которым это приложение создава-
лось. Проблемой стали и ограничения в 
количестве печатных знаков, которые мо-
гут сопровождать публикацию.  Все это 
привело к выводу о необходимости сме-
ны платформы для медиапроекта. Таким 
образом, «PALACE.MEDIA» уже через 
несколько месяцев после начала своей 
работы переехал на «ВКонтакте» — са-
мую популярную социальную сеть в Рос-
сии.  

По статистике за месяц сообщество 
посещают 90 миллионов человек. «ВКон-
такте» располагает таким инструментом, 
как статья, то есть отдельно лежащий по 
определенной ссылке материал. Именно в 
этом формате стали  создаваться рубри-
ки-интервью. Кроме того, социальная 
сеть «Вконтакте» дает возможность рас-
пространения публикаций посредством 
«репостов» — записей в другие сообще-
ства, либо напрямую на страницу пользо-
вателя. Именно распространение инфор-
мации способно увеличить живую ауди-

торию сообщества, просмотры его пуб-
ликаций, что, в свою очередь, увеличит 
охват аудитории и информационных и 
познавательных рубрик интернет-жур-
нала (рис. 1).  

Первая редакция проекта создава-
лась из студентов второго курса направ-
ления подготовки 42.03.02 «Журналисти-
ка» факультета лингвистики и межкуль-
турной коммуникации ЮЗГУ. Предложе-
ние о создании и ведении коллективного 
блога было принято с большим вооду-
шевлением. Из 22 студентов группы две 
трети (14 человек) изъявили желание ве-
сти свои рубрики.  

Формат сообщества был определен 
как познавательный интернет-журнал, ко-
торый призван освящать темы, актуаль-
ные для молодежи региона [20]. Функции 
и ответственность главного редактора 
были делегированы одному из препода-
вателей факультета, Михайлову И.А. Це-
левая аудитория издания: студенты и 
абитуриенты ЮЗГУ, учащиеся старших 
классов и, потенциально, молодежь горо-
да Курска. Составленный редактором 
график предполагал две ежедневных 
публикации. Каждый автор, таким обра-
зом, должен был готовить очередной ма-
териал с еженедельной периодичностью. 

  

Рис. 1. Скриншот обложки сообщества «PALACE.MEDIA» во «ВКонтакте» 

Fig. 1. Screenshot of the cover of the PALACE.MEDIA community in VKontakte 
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Отметим, что название проекта 
«PALACE.MEDIA» было выбрано коллек-
тивно. Особенно привлекла игра смыслов, 
возникающая при соединении английско-
го и русского вариантов написания и 
произношения. Известно, что «palace» в 
переводе означает «дворец», «чертог». 
Использованное в сочетании со словом 
«media» оно становится почти поэтиче-
ским описанием университета. Кроме то-
го, при  правильном  произношении сло-
во «palace» становится  созвучным с рус-
ским наименованием «палас», под кото-
рым подразумевается  двусторонний без-
ворсовый ковёр, изначально ручного тка-
чества.  

Далее были придуманы и утвержде-
ны рубрики о культурной жизни города, о 
психологическом тренинге, о кулинарии, 
о спортивных событиях, о моде, о музы-
ке, об истории кинематографа и киноно-
винках, о совершенствовании навыков 
английского языка. Через некоторое вре-
мя, по предложению редактора, появи-
лась рубрика «Заголовки новостей недели 
в курских СМИ» и рубрика-интервью со 
студентами и преподавателями Юго-
Западного государственного университе-
та. Оформление постов поручалось двум 
добровольцам из числа участников со-
зданного редакционного коллектива. 

Отметим, что проект, создававшийся 
на волне энтузиазма, быстро перешел из 
разряда развлечения в необходимость, 
что сократило состав редакции. Однако к 
этому времени к работе редактором были 
подключены студенты старших курсов 
бакалавриата и группа магистрантов. В 
итоге к концу первого сезона в редакции 
было 9 постоянных авторов. Проект ак-
тивно и деятельно поддержало руковод-
ство факультета лингвистики и межкуль-
турной коммуникации (ФЛМК). Декана-
том был предложен необходимый допол-
нительный стимул для участников: рабо-
та в «PALACE.MEDIA» была включена в 

критерии и баллы для оценивания порт-
фолио студентов факультета при назна-
чении премиальных баллов. 

Проекту очень помогло то обстоя-
тельство, что подготовка и выполнение 
студентами выпускных квалификацион-
ных работ в формате «Стартап как ди-
плом» в настоящее время является важ-
ным показателем программы стратегиче-
ского развития университета. В конце 
2020-2021 учебного года на кафедре тео-
ретической и прикладной лингвистики 
ФЛМК ЮЗГУ впервые состоялась такая 
защита. И именно работающая всего пол-
года редакция «PALACE.MEDIA» пред-
ставила вниманию государственной атте-
стационной комиссии стартап, диплом-
ным руководителем которого был Ми-
хайлов И.А.,  на тему «Разработка и про-
движение информационного интернет-про-
екта». Отметим, что совместная работа над 
стартапом, несомненно, помогла понима-
нию дальнейшего направления, в котором 
должен развиваться медиапроект.  

Рассмотрим некоторые аспекты реа-
лизации медиа-проекта более подробно.  

Вот только несколько статистиче-
ских фактов за первые полгода существо-
вания проекта: в «PALACE_MEDIA» бы-
ло опубликовано более 150 постов; коли-
чество подписчиков достигло 210 (что, 
безусловно, было далеко от желаемого 
результата); количество отметок «мне 
нравится», которые показывают обрат-
ную связь с аудиторией, с момента пер-
вой публикации варьировалось от 10 до 
60. Кроме того, у журнала начал выраба-
тываться собственный стиль, хотя и схо-
жий, как отмечалось, с Instagram-аккаун-
том портала «Esquire Russia»: стабильный 
перечень рубрик, которые имеют свой 
уникальный хештег, чтобы было легко 
найти очередные публикации; каждая 
информационная заметка визуализирует-
ся обработанной под общую концепцию 
сообщества фотографией.  
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Сообщество «Вконтакте» позволяет 
просматривать статистические данные по 
нескольким показателям, таким как охват 
аудитории, посещаемость, активность 
пользователей. Отметим, что статистиче-
ская кривая охвата аудитории «PALACE. 
MEDIA» «Вконтакте» с момента первой 
публикации  двигалась в сторону увели-

чения. 15 мая 2021 года был зафиксиро-
ван средний охват в 925 пользователей. А 
по состоянию на 6 июня 2021 года пока-
затель превысил 6 000 вовлеченных акка-
унтов. Среднее количество пользователей 
в день – 120. Возрастной диапазон чита-
телей журнала – от 18 до 21 года (рис. 2). 

 

Рис. 2. Скриншот страницы презентации стартапа на тему «Разработка и продвижение  
информационного интернет-проекта «PALACE.MEDIA»» 

Fig. 2. Screenshot of the startup presentation page on the topic "Development and promotion 
of the PALACE.MEDIA information Internet project" 

Географический охват отводит на 
долю российских пользователей 85.7%, 
Выяснилось, что страницу интернет-
журнала просматривают также из Казах-
стана, из Беларуси, из Турции. На долю 
Курска приходится 45.65% аудитории, на 
долю других городов области – 40.03%, 
московских пользователей – 11.89%, во-
ронежских – 1.22%, из Орла просматри-
вает сообщество 0.72% (рис. 3).  

Интересно, что на страницу интер-
нет-журнала чаще всего переходят, ис-
пользуя прямую ссылку из сообществ, на 

которые подписан пользователь. Этот по-
казатель составляет 24.23%. Не менее ча-
сто в сообщество попадают из новостной 
ленты – 22.91% случаев. Из сообщений в 
сообщество переходят 15.86%, а по пря-
мым ссылкам – 15.42%. Со страниц дру-
гих сообществ в «PALACE_MEDIA» пе-
реходит 11.23%, а со страниц пользовате-
лей – 4.19%.  

Команда, защищавшая в 2021 году 
стартап «Разработка и продвижение ин-
формационного интернет-проекта», дела-
ла оптимистичный вывод о том, что впе-
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реди у интернет-журнала большой путь 
развития от «камерного издания», читае-
мого, в основном, студентами ФЛМК 
ЮЗГУ, до сообщества городского мас-
штаба. Планомерно развиваясь, улучшая 

качество публикуемого контента, уве-
личивая спектр тематических постов, 
«PALACE. MEDIA», несомненно, найдет 
свою большую аудиторию. 

Рис. 3. Скриншот страницы презентации стартапа на тему «Разработка и продвижение  
информационного интернет-проекта «PALACE.MEDIA»» 

Fig. 3. Screenshot of the startup presentation page on the topic "Development and promotion 
of the PALACE.MEDIA information Internet project" 

Вместе с тем хотелось бы отметить, 
что наиболее важным итогом первого се-
зона развивающегося проекта «PALACE. 
MEDIA»  стал именно опыт практической 
деятельности, полученный студентами в 
процессе работы. Это навыки написания 
медиатекстов и создания заголовков к 
ним, практика взаимодействия и выстра-
ивания диалога с редактором, необходи-
мость выполнения редакционного зада-
ния в поставленные сроки и сам факт 
участия в командной редакционной рабо-
те. Проект стал площадкой для раскрытия 
творческого и профессионального потен-
циала студентов, получающих в ЮЗГУ 
журналистскую профессию. 

Во втором сезоне у интернет-жур-
нала сильно обновилась редакция. Рабо-
той в «PALACE.MEDIA» удалось увлечь 
первокурсников, осенью предложивших 
для проекта несколько новых рубрик. 
Формат коллективного блога им оказался 
интересен, платформа «Вконтакте» – 
привычна, возможность творческой са-
мореализации – заманчива. Можно 
утверждать, что проект поспособствовал 
социальной адаптации студентов первого 
курса к жизни в высшем учебном заведе-
нии, формированию у студентов психо-
логической готовности эффективно взаи-
модействовать, стремления выработать 
свой стиль и приемы общения, и, как 
следствие, развитию коммуникативной 
компетентности. 



Килимова Л.В., Черкашин М.Д., Пашутко Д.С.                 Развитие творческого потенциала как условие…   85 

Известия Юго-Западного государственного университета. Серия: Лингвистика и педагогика / Proceedings of  
the Southwest State University. Series: Linguistics and Pedagogics. 2024; 14(1): 77-90 

Отметим также, что для студентов 
курса, который послужил в свое время 
базой для создания редакции интернет-
журнала, – теперь это был третий курс 
баклавриата по направлению «Журнали-
стика» – работа «на энтузиазме» оконча-
тельно перестала представлять интерес. 
Для «опытных» сотрудников редакции, к 
тому времени уже выпускников, была 
предложена иная форма развития журна-
листских компетенций: написание и за-
щита выпускной квалификационной ра-
боты в формате стартапа, предполагаю-
щего разработку бизнес-модели. Такой 
проект на тему «Разработка нового ме-
диапродукта: самоорганизующееся СМИ» 
был разработан на кафедре теоретиче-
ской и прикладной лингвистики в 2021-
2022 учебном году.  

Слаженная аналитическая и практи-
ческая работа команды стартапа, их уме-
ние сотрудничать, а также желание сде-
лать журнал более качественным и попу-
лярным, позволили сделать выводы о ре-
зультатах второго сезона и наметить не-
которые перспективы развития проекта. 
Остановимся на некоторых положениях.  

Расширение форматов публикаций – 
очевидная необходимость для увеличе-
ния аудитории и развития медиапроекта. 
Важно больше публиковать посты, спо-
собствующие активности студентов: пи-
сать о конференциях, конкурсах, фору-
мах. Нужны «вовлекающие» посты для 
абитуриентов вуза. Не хватает оператив-
ного информационного лайф-контента. 
Свежие ситуативные новости всегда вы-
зывают наибольший интерес у пользова-
телей интернет-сообществ. Это могут 
быть небольшие посты о происшествиях, 
онлайн-контент с мероприятий. Нужны 
подкасты, видео, сторис. Необходимо 
больше рубрик, посвященных непосред-
ственно студенческой жизни. Это могут 
быть виртуальные экскурсии по Юго-
Западному государственному универси-
тету, «вопросы-ответы» от преподавате-
лей, лайфхаки для студентов, советы по 
подготовке к зачетам и экзаменам. 

Молодежные интернет-сообщества 
сегодня очень популярны и достаточно 
сегментированы в соответствии с инди-
видуальными медиапотребностями поль-
зователей социальных сетей. Создаются 
микросообщества, объединенные общими 
интересами, организуя не только интер-
активную коммуникацию с аудиторией, 
но представителей аудитории между со-
бой. Молодежные медиа обычно не яв-
ляются информационными каналами, они 
в основном формируют модели поведе-
ния, создают образы, пытаются продви-
гать бренды. Особый сегмент молодеж-
ных медиа – независимые нишевые сту-
денческие медиа. По способу производ-
ства это – самоорганизующиеся средства 
массовой информации.  

Процесс производства представляет 
собой свободную медиадеятельность тво-
рческой молодежи, максимально сбли-
жающую участников коммуникации: ге-
рои узнаваемы, темы понятны, язык и 
стиль материалов созвучен. Будущие жу-
рналисты пишут о журналистике и новых 
медиа, медики – об открытиях в меди-
цине, юристы – о типах договоров и спо-
собах заключения сделок. Такие специа-
лизированные медиа становятся профес-
сиональными и в ряде случаев перерас-
тают в успешный бизнес, но чаще всего 
участники студенческого медиа испыты-
вают потребность в  самореализации, со-
кращая себе путь к профессии. При этом 
сегодня в Курской области отсутствуют 
СМИ, целевой аудиторией которых мож-
но было бы назвать возрастную группу 
16-22 года.  

Итак, в качестве траектории возмож-
ного развития команда стартапа наметила 
для ««PALACE.MEDIA» выход на регио-
нальный уровень СМИ. На сегодняшний 
день можно говорить о том, что интер-
нет-журнал «PALACE.MEDIA» имеет 
широкие перспективы развития.  

Еще немного статистики: публика-
цию в среднем просматривают около 200 
человек; среднее количество отметок 
«мне нравится» – 20, репостов очередной 
публикации – 2 
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Перечень рубрик, составивших содер-
жание второго сезона «PALACE. MEDIA», 
таков: 

– о профессиях ЮЗГУ; 
– об искусстве; 
– о новинках кинотеатров и стри-

минговых сервисов; 
– рубрика «обо всем на свете»; 
– о путешествиях по России; 
– о тенденциях студенческой моды; 
– об  интересных исторических фак-

тах и событиях; 

– рубрика о маркетинге в социаль-
ных сетях (SMM). 

Постоянными публикациями, соби-
рающими большую аудиторию, стали ав-
торские подборки фоторабот студентов-
журналистов. Была добавлена как редак-
ционная рубрика «Полезные ссылки», где 
мы стали публиковать поступающие в 
университет предложения различных «ак-
тивностей» для студентов.  

Статистика в 2022 году такова (дан-
ные сервиса JagaJam) (рис. 4, 5) 

 

 
Рис. 4. Количество публикаций и просмотров страницы проекта по 2022 году 

Fig. 4. The number of publications and page views of the project by 2022 

   
Рис. 5. Статистика прироста подписчиков и просмотров страницы проекта в 2022 году 

Fig. 5. Statistics on the growth of subscribers and page views of the project in 2022 

Рубрика «Заголовки новостей недели 
в курских СМИ», которую вели студен-

ты-магистранты, в этом сезоне успешно 
была продолжена первокурсниками.  
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К сожалению, было принято реше-
ние о закрытии комментариев к публика-
циям, поскольку круглосуточное модери-
рование слишком трудозатратно для сту-
денческого проекта. Конечно, это не поз-
воляет осуществлять взаимодействие с 
аудиторией, важную функцию сетевых 
медиа, однако сотрудники редакции ду-
мают над решением этой проблемы.  

Выводы 

Таким образом, вывод о возможности 
создания на основе студенческой редакции 
настоящего (неучебного) сетевого СМИ и 
его последующее продвижение в публич-
ном онлайн-пространстве региона стал од-
ним из важнейших результатов проделан-
ной за два сезона работы проекта.  

Включение журнала в информаци-
онное поле региона предполагает четко 
прописанную в соответствующих доку-
ментах Министерства цифрового разви-
тия, связи и массовых коммуникаций по-
следовательность действий. При под-
держке проекта университетом прохож-
дение алгоритмов регистрации СМИ в 
Роскомнадзоре и регистрации товарного 
знака в Роспатенте появление на базе 
ЮЗГУ регионального сетевого студенче-
ского информационно-познавательнго 
средства массовой информации возмож-
но уже в следующем году.  

В начале третьего сезона своей рабо-
ты интернет-журнал «PALACE.MEDIA» 
стал партнером проекта Молодёжного 

медиацентра при Минобрнауки России 
«НОС: наука, образование, студенче-
ство», объединяющим студенческие ме-
диа, и наши публикации с октября 2022 
года индексируются этим агрегатором. 

Для журнала это входная точка в 
глобальное медиапространство. Для сту-
дентов-журналистов – возможность пол-
ноценно погружаться в профессиональ-
ную среду, получая знания, развивая 
компетенции, необходимые для реализа-
ции в профессии.  

Отметим, что в текущем, 2023 году, 
количество подписчиков увеличилось 
еще на 50% (с 428 до 613). Можно ска-
зать, что проект уверенно развивается, 
поскольку его формат и содержание пуб-
ликаций соответствует интересам ауди-
тории. Такое сопряжение получается, по-
скольку тематика и формат публикаций 
обсуждается со студентами, а контент — 
результат  самостоятельного творчества 
участниуов редакции, в процессе которо-
го у них формирутся навыки создания и 
редактирования текстов. Одним из пока-
зателей эффективности такой работы стал 
тот факт, что автор публикации о моло-
дом ученом ЮЗГУ, студентка 3 курса 
направления подготовки «Журналистика» 
Польщикова Н., стала победителем в но-
минации «Рубрика» Всероссийского кон-
курса студенческих и молодежных медиа 
арт-кластера «Таврида» и Минобрнауки в 
мае 2023 года.  
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