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Резюме 

Статья посвящена исследованию цветообозначения (ЦО) синий, которое занимает важное место в 

цветовой картине мира представителей русской культуры, что обусловливает актуальность эмпириче-

ского изучения образа данного ЦО с точки зрения психолингвистики.  Теоретической основой исследова-

ния послужили работы А.А. Залевской, А.П. Василевича, Е.И. Горошко. 

При организации и проведении исследования мы исходили из предположения о единстве индивидуаль-

ного и культурного знания о цвете, отмечая как культурную, так и личностную составляющую образа 

цвета в сознании отдельного индивида. Исследование проводилось на базе Юго-Западного государствен-

ного университета среди студентов очной и заочной форм обучения. Основными методами, используе-

мыми в работе, являются ассоциативный эксперимент, семантический дифференциал, факторный и де-

финиционный анализы. При анализе результатов исследования используются данные смежных наук: пси-

хологии, нейрофизиологии.  

Работа показывает структуру ассоциативного поля (АП) ЦО синий в различные временные перио-

ды, что позволяет наглядно продемонстрировать динамику изменения этого поля за последние трид-

цать лет.  

В статье также рассматривается гендерная структура ассоциативного поля ЦО синий, выделя-

ются общие гендерно нейтральные ассоциации, а также ассоциации, являющиеся типично женскими и 

типично мужскими. Кроме того, проводится факторный анализ результатов семантического дифферен-

циала с точки зрения гендерных особенностей восприятия исследуемого ЦО. 

Описываемая в работе методика организации и проведения экспериментального исследования мо-

жет успешно использоваться для психолингвистического исследования образов различных стимульных 

слов. Полученные в ходе исследования образа ЦО синий в сознании представителей современной русской 

культуры данные могут быть использованы не только в лингвистике, но и в маркетинге, психологии и 

рекламе.  
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Abstract 

The article is devoted to the study of the color term blue. This color occupies an important place in the color 
picture of the world of representatives of Russian culture, which determines the relevance of the empirical study of 
the image of this color term from the point of view of psycholinguistics. The theoretical basis of the study was the 
work of A.A. Zalevskaya, A.P. Vasilevich, E.I. Goroshko. 

When organizing and conducting the research, we assumed that individual and cultural knowledge about color 
are united in the linguistic consciousness. So, any image in the consciousness of an individual has its cultural and 
personal component. The main methods used in the work are associative experiment, semantic differential, factorial 
and definitional analyses. We used the data from related sciences in the process of analyzing the results of the study. 
The study was conducted on the basis of Southwest State University among full-time and part-time students. 

The work shows the structure of the associative field of the color term blue in different time periods, which al-
lows us to clearly demonstrate the dynamics of changes in this field over the past thirty years. 

The article also examines the gender structure of the associative field of the color term blue, highlights general 
gender-neutral associations, as well as associations that are typically female or typically male. In addition, a factor 
analysis of the results of the semantic differential is carried out from the point of view of the gender characteristics of 
the perception of color term blue. 

The methodology of organizing and conducting experimental research described in the paper can be success-
fully used for psycholinguistic research of images of various stimulus words. The data obtained during the experiment 
can be used not only in linguistics, but also in marketing, psychology and advertising.  
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Введение  

Цвет в целом и ЦО в частности яв-

ляются одним из самых популярных 

предметов изучения разных наук [1, c.11-

43; 2, 3]. Синий цвет один из наиболее 

распространенных ЦО русского языка, 

который занимает важное место в исто-

рии русской бытовой культуры. Прове-

денный учеными анализ русского фольк-

лора показывает приписывание синему 

цвету магических характеристик и ис-

пользование синего цвета в ходе различ-

ных обрядов, что, по мнению Т.Е. Нику-

линой, обусловлено его связью с водой, 

которая традиционно считается местом 

обитания темных сил и связывается со 

смертью и загробным миром [4]. Иссле-

дование Н.Б. Бахилиной показывает ча-

стое использование в памятниках древне-

русской культуры понятия синец в значе-
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нии ‘беса’, ‘дьявола’ и другого лица, 

непосредственно причастного к адским 

силам [5].  

Отрицательное отношение к синему 

цвету отчасти может быть связано и со 

сложностями получения синего красите-

ля и существовавшей на рынке стран Ев-

ропы конкуренции между местными кра-

сителями (например, русская синиль) и 

новым красителем индиго [6]. Все это 

способствовало закреплению у синего 

цвета отрицательной коннотации. Ука-

занные выше данные могут рассматри-

ваться как культурное знание об исследу-

емом в работе ЦО. 

Как уже было отмечено нами в ряде 

предыдущих исследований [7, 8], образы 

различных концептов, в частности цвета, 

формируются в процессе взаимодействия 

индивидуального и культурного знания. 

Эмпирическое исследование образа ЦО 

синий являлось частью исследования две-

надцати основных ЦО русского языка с 

точки зрения психолингвистики. Теоре-

тической основой исследования послу-

жили работы А.А. Залевской, А.П. Васи-

левича, Е.И. Горошко [9, 10, 11]. С целью 

выявления динамики изменения образа 

исследуемых явлений было проведено 

два ассоциативных эксперимента [12, 13] 

(АЭ1 – 2009 г. и АЭ2 – 2020г.), а также 

исследование с использованием семанти-

ческого дифференциала Ч. Осгуда [14]. 

Подобная методика успешно использова-

лась нами ранее в ряде исследований [15-

17]. Исследование опиралось на гипотезу 

о единстве культурной и индивидуальной 

составляющих единого образа цвета. 

Результаты и обсуждение  

Сначала рассмотрим результаты, по-

лученные в ходе АЭ. В ходе АЭ1 мы по-

лучили 123 реакции, среди которых три 

словосочетания, три прилагательных, два 

имени собственных (БМВ, субару импре-

за) и одно наречие.  

В АЭ2 зафиксировано 189 реакций, 

среди которых два словосочетания, две-

надцать прилагательных, два имени соб-

ственных. Зарегистрировано три отказа и 

одна цепочная ассоциация (море, вода, 

океан, небо, жизнь, спокойствие). 

Полученные реакции были распре-

делены на группы на основе модифици-

рованной нами классификации Е.И. Го-

рошко [10, 18] (табл. 1).  

Таблица 1. Результаты АЭ 

Table 1. Free association experiment results 

АЭ1 АЭ2 

предметные ассоциации 

небо 23, море 12, вода 8, океан 5, зачетка 

4, ручка 4, джинсы 2, краска 2, река 2, 

экран 2, автомобиль, БМВ, бобик, галстук, 

дельфин, диван, дом, карандаш, книга, 

кофта, краска, куртка, лёд, моя машина, 

небосвод, пар пламя, пособие, рубашка, 

рюкзак, свитер, студенческий, субару 

импреза, шарик, шкаф  

море 41, небо 28, океан 13, вода 9, кит 8, 

автомобиль 4, дом 3, карандаш 2, лед 2, 

машина 2, стол 2, шар 2, БМВ, брюки, ва-

гон, вокзал, глаза, горизонт, забор, закат, 

коридор, космос, лента, мяч, незабудка, об-

лако, озеро, плед, река, рубашка, ручка, сли-

ва, телефон, тетрадь, фломастер, фон, 

фонарь, флаг, шторка  

пояснительные (описательные) ассоциации 

часть флага Украины, Русь матушка – 

центр  

 

эмоционально-оценочные ассоциации 

холодный 3, холодно бедный, свежий, холодный 



Таныгина Е. А.             Экспериментальное исследование образа цветообозначения синий  в языковом…     83 

Известия Юго-Западного государственного университета. Серия: Лингвистика и педагогика / Proceedings of  
the Southwest State University. Series: Linguistics and Pedagogics. 2023; 13(1): 80-97 

Окончание табл. 1 

метафорические ассоциации 

толпа 2, алкоголик, будни, глубина,  

доброта, драка, забвение, мужество, 

нежность, нейтральность, ожидание, 

спокойствие, финиш, электричество  

холод 5, спокойствие 2, жизнь, покой, 

тишина, тоска  

метонимические ассоциации 

милиционер 2, моряк радуга 

развёрнутые ассоциации 

 море, вода, океан, небо, жизнь, 

спокойствие 

реагирование другим ЦО 

 белый 2, голубой 2, blue, желтый, зелёный, 

фиолетовый,  

неоднозначные ассоциации 

иней 4, нос 2, диплом, земля, небо голубое, 

самолет  

цвет 6, иней  5, Кант, лайм, лоб, небесный, 

синее море, Я тут 

 
При рассмотрении полученных ре-

зультатов можно отметить, что большин-

ство ассоциаций на ЦО синий предмет-

ные. Так же, как и в случае с ЦО жел-

тый [19] и зеленый [1], доля таких реак-

ций выше 70%. При этом за время, про-

шедшее с момента проведения первого 

исследования, заметно уменьшилась доля 

метафорических ассоциаций и увеличи-

лась доля других ЦО среди полученных 

результатов. Более подробное рассмотре-

ние полученных нами предметных ассо-

циаций позволяет отметить, что практи-

чески все представленные предметы мо-

гут иметь разную окраску и определить 

небо и воду как наиболее вероятные про-

тотипы синего цвета.  

Символическое значение синего цве-

та связано с бесконечностью, вечностью, 

истиной, верой, преданностью, чистотой, 

целомудрием. По данным Т.Ю. Светлич-

ной и О.В, Праченко, в древних культу-

рах синий цвет вызывает ассоциацию с 

духовной и интеллектуальной жизнью, 

что связывается с его отражением цвета 

неба, спокойного и в то же время немате-

риального (по данным нашего исследова-

ния ассоциация небо является ядром АП 

ЦО синий). Именно поэтому синий явля-

ется цветом одежды многих богов  (Амо-

на в Древнем Египте, греческого Зевса и 

римского  Юпитера). Для европейцев это 

цвет милосердия, мудрости и верности 

[20-22].  

Символика ЦО синий нашла свое 

отражение и в результатах нашего иссле-

дования (реакции доброта, забвение, 

нежность, нейтральность, ожидание, 

спокойствие, покой, тишина), что также 

отражает психическое воздействие рас-

сматриваемого цвета. «Наиболее часто 

синий цвет вызывает следующие психи-

ческие воздействия: он создает тоскли-

вое, меланхолическое настроение, вызы-

вает спокойные чувства и грезы» [23]. 

Рассмотрение данных этимологиче-

ских источников [24] показывает, что 

общеславянское слово «синий» происхо-

дит от древне-индоевропейского čyāmás 

‘тёмный, чёрный’, что привело к отсут-

ствию различия между понятиями чер-

ный и синий на ранних стадиях развития 

русского языка [5]. Согласно И.А. Аду-

шевой, отмечается использование прила-
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гательного синий в значении багрово-

красный [25]. Н.Б. Бахилина отмечает и 

сравнения слова синий с сажей. По мне-

нию А.П. Василевича [11], в  литературе 

XI в. во многих случаях синий всё ещё 

обозначает тёмный цвет и используется в 

сочетании с названиями водных источни-

ков и некоторых природных явлений. 

Именно ассоциацию с водой можно счи-

тать доминирующей в структуре АП ЦО 

синий на данный момент (реакции море, 

океан, вода, озеро, река, кит, дельфин). В 

то же время связь синего и черного цвета 

на сегодняшний день можно считать 

утраченной.  

Полученные в ходе проведенных 

нами АЭ данные не подтверждают 

утверждение Е.Н. Алымовой о преобла-

дании отрицательных коннотаций в 

структуре рассматриваемого АП [26,         

с. 88]. В нашем случае большинство ас-

социаций несут нейтральную стилисти-

ческую окраску.  

Наличие среди ассоциаций реакций 

моряк, милиционер, мужество говорит о 

том, что для наших ии. синий цвет явля-

ется мужественным, несмотря на то, что 

традиционно синий принято считать жен-

ским цветом [23]. Здесь мы имеем дело с 

метонимическим переносом значения от 

цвета формы представителей ряда типич-

но мужских профессий.  

Далее было проведено гендерное ис-

следование полученных ассоциаций, так 

как по данным многочисленных исследо-

ваний мужское и женское восприятия во 

многом отличаются [27-32]. Например, в 

работе О.А.Кузнецовой отмечается, что 

синий цвет «снимает остроту пережива-

ний» и помогает сконцентрироваться и 

лучше воспринимается мужчинами [33]. 

Для получения более наглядной картины 

мы сравнили данные наших исследова-

ний с данными Русского ассоциативного 

словаря (РАС) [34]. Полученные нами ре-

зультаты представлены в табл. 2. 

Таблица 2. Гендерное сопоставление ассоциаций 

Table 2. Gender comparison of the associations  

РАС АЭ1 АЭ2 

Ии. мужского пола 

цвет 11, туман 10, иней 3, 

небо 3, галстук  2, голубой 

2, дым 2, зеленый 2, крас-

ный 2, нос 2, чулок 2, бе-

рет, вертолет, глаз, забор, 

зеленый, день, зонт, каран-

даш, красиво, краска, ми-

лиция, мороз, небосвод, 

платок, платочек, синий, 

синяк ,снег, шарф 

Небо 16, море 9, вода 5, за-

четка 4, ручка 4, иней 3, 

океан 3, милиционер 2, ав-

томобиль, алкоголик, бобик, 

галстук, диван, драка, 

джинсы, забвение, земля, 

карандаш, книга, краска, 

куртка, лёд, моряк, моя ма-

шина, мужество, нейтраль-

ность, нос, пламя, пособие, 

рубашка, Русь матушка – 

центр, рюкзак, самолет, 

студенческий, субару им-

преза, часть флага Украи-

ны, финиш, холодно, шарик, 

экран, электричество  

 

море 22, небо 17, вода 7, ав-

томобиль 4, кит 4, океан 4, 

цвет 4, холод 3, белый 2, 

blue, бедный, БМВ, брюки, 

вокзал, голубой, горизонт, 

дом, желтый, забор, закат, 

зелёный, иней, Кант, каран-

даш, коридор, космос, лайм, 

лед, лента, лоб, машина, по-

кой, радуга, ручка, свежий, 

слива, тетрадь, тишина, 

тоска, фиолетовый, флома-

стер, фон, фонарь, холод-

ный, шар, шторка, Я тут  
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Окончание табл. 2 

Table (ending) 

Ии. женского пола 

небо 5, иней 3, снег 3, ша-

рик 3, вечер 2, голубой 2, 

карандаш 2, платок 2, ту-

ман 2,  автомобиль, алый, 

бородатый, дом, звезды, 

зеленый, козел, костюм, 

мерседес, море,  нос,  па-

деж, пресный, птица, сли-

ва, утопленник, цвет, шар, 

шарф 

Небо 7, вода 3, море 3, хо-

лодный 3, океан 2, река 2, 

БМВ, глубина, джинсы, 

дельфин, диплом, доброта, 

дом, иней, кофта, краска,  

небо голубое, небосвод, 

нежность, нос, ожидание, 

пар, свитер, спокойствие, 

шкаф, экран  

море 19, небо 11, океан 9, 

кит 4, иней  3, вода 2, дом 2, 

спокойствие 2, стол 2, хо-

лод 2, цвет 2, вагон, глаза, 

голубой, жизнь, карандаш, 

лед, машина, мяч, небесный, 

незабудка, облако, озеро, 

плед, река, рубашка, синее 

море, телефон, флаг, шар 

 
Табл. 3 представляет гендерную структуру АП ЦО синий. 

Таблица 3. Гендерное распределение ответов 

Table 3. Gender distribution of the answers 

РАС АЭ1 АЭ2 

Мужские ассоциации 

галстук  2, дым 2,  красный 

2, чулок 2, берет, вертолет,  

глаз, забор, зеленый,  день,  

зонт, красиво, краска, ми-

лиция,  мороз, небосвод, 

платочек, синий, синяк 

ручка 4, зачетка 4, милицио-

нер 2, автомобиль, алкоголик, 

бобик, галстук, диван, драка, 

забвение, земля, карандаш, 

книга, краска, куртка, лёд, 

моряк, моя машина, муже-

ство, нейтральность, пламя, 

пособие, рубашка, Русь ма-

тушка – центр, рюкзак, са-

молет, студенческий, субару 

импреза, финиш, холодно, 

часть флага Украины, ша-

рик, электричество  

автомобиль 4, белый 2, blue, 

бедный, БМВ, брюки, вокзал, 

горизонт, желтый, забор, 

закат, зелёный, Кант, кори-

дор, космос, лайм, лента, 

лоб, покой, радуга, ручка, 

свежий, слива, тетрадь, 

тишина, тоска, фиолетовый, 

фломастер, фон, фонарь, хо-

лодный, шторка, Я тут 

Женские ассоциации 

шарик 3, вечер 2, автомо-

биль, алый, берет, борода-

тый, дом, звезды, козел, ко-

стюм, мерседес,  море, па-

деж, пресный, птица, слива, 

утопленник, шар 

холодный 3, река 2, БМВ, глу-

бина, дельфин, диплом, дом, 

доброта, кофта, краска,  

небосвод, нежность, небо 

голубое, ожидание, пар, сви-

тер, спокойствие, шкаф 

спокойствие 2, стол 2, вагон, 

глаза, жизнь, мяч, небесный, 

незабудка, облако, озеро, 

плед, река, рубашка, синее 

море, телефон, флаг 

Общие ассоциации 

Туман 12, цвет 12, небо 8,  

иней 6, голубой 4, снег 4, зе-

леный 3, карандаш 3, нос 3, 

платок 3, шарф 2 

Небо 23, море 12, вода 8, оке-

ан 5, иней 4, джинсы 2, нос 2, 

экран 2 

море 41, небо 28, океан 13, 

вода 9, кит 8, цвет 6, иней  5, 

холод 5, дом 3, голубой 2, ка-

рандаш 2, лед 2, машина 2, 

шар 2 
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Табл. 3 показывает отсутствие чет-

кой гендерной дифференциации полу-

ченных реакций. Единственной гендерно 

маркированной ассоциацией можно счи-

тать ассоциацию автомобиль в АЭ2. При 

этом по данным предыдущих экспери-

ментов эту ассоциацию можно назвать 

гендерно нейтральной. Остальные реак-

ции в основном единичные и можно пред-

положить, что они говорят скорее об ин-

дивидуальном восприятии ЦО отдельно 

взятым испытуемым и являются отраже-

нием его или ее индивидуального опыта.  

Сопоставление данных, полученных 

в ходе наших экспериментов, с данными 

РАС показывает следующее смещение 

центра АП ЦО синий: туман → небо → 

море (по данным РАС ассоциация море 

находится на периферии АП ЦО синий с 

частотой упоминания один). Этот факт 

демонстрирует подвижный характер струк-

туры АП любого концепта в зависимости 

от культурного и индивидуального зна-

ния ии. о том или ином предмете.  

На втором этапе исследования мы ис-

пользовали метод семантического диффе-

ренциала (подробнее об организации и 

проведении нами эксперимента с исполь-

зованием СД см. [35-36]), который 

успешно применяется в современной 

лингвистике в целом и в психолингви-

стике в частности [37-42].  

Предварительный анализ получен-

ных результатов показал, что ЦО синий 

воспринимается, прежде всего, как хо-

лодный и хороший (доля максимальных 

ответов по этим шкалам около 70%). 

Около 60% максимальных ответов по 

шкалам приятный и позитивный. Моло-

дые люди также оценили этот цвет как 

успокаивающий (77%), а девушки – как 

серьезный (66%), сильный (66%) и муже-

ственный (56%). 

Основной этап обработки результа-

тов СД заключался в проведении фак-

торного анализа с использованием про-

граммного пакета STATISTICA (табл. 4). 

Таблица 4. Результаты факторного  анализа (ии. мужского пола) 

Table 4. Factor analysis of male answers 

Шкала Ф 1 Ф2 Ф3 Ф4 Ф5 

приятный – неприятный 0,76 -0,07 0,28 0,09 0,07 

радостный – печальный 0,76 0,10 0,05 -0,10 0,28 

тёплый – холодный 0,28 0,07 -0,22 0,59 0,46 

активный – пассивный 0,33 0,56 0,19 -0,08 0,53 

расслабленный – напряженный 0,13 0,41 -0,13 0,41 -0,02 

смешной – серьезный 0,18 0,68 -0,43 -0,11 0,03 

динамичный – статичный 0,01 0,85 0,29 0,11 -0,05 

эмоциональный – рациональный 0,39 0,76 0,18 0,08 0,05 

прекрасный – безобразный 0,68 0,24 0,40 0,13 -0,21 

искренний – неискренний 0,53 0,10 0,21 0,37 0,34 

хороший – плохой 0,69 0,09 0,14 0,34 0,09 

мужественный – женственный 0,34 -0,04 0,79 -0,11 -0,12 

сильный – слабый 0,45 0,19 0,76 -0,12 0,09 

воинственный – миролюбивый 0,16 0,13 0,61 0,19 0,39 

формальный – неформальный 0,10 0,01 0,09 0,72 -0,10 

успокаивающий – возбуждающий -0,02 0,01 -0,05 0,01 -0,76 

предпочитаемый – отвергаемый 0,72 -0,01 0,27 0,19 -0,11 

добрый – злой 0,63 0,04 -0,23 0,17 -0,34 

позитивный – негативный 0,80 0,03 -0,17 -0,20 -0,14 

весёлый – грустный 0,74 0,25 -0,08 -0,31 0,30 
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Данные, указанные в табл. 4, нагляд-

но показывают выделение в семантиче-

ском пространстве ЦО синий пяти фак-

торов (входящие в каждый фактор шкалы 

выделены жирным шрифтом): Ф1 – 

«оценка», Ф2 – «активность», Ф3 – «си-

ла», Ф4 – «формальность» и Ф5 – «пси-

хологический комфорт». 

Рассмотрим подробнее гистограммы 

распределения оценок по факторам: оцен-

ка, сила и активность (рис. 1-3). 

 

 

 

Рис. 1. Фактор «сила» (ии. мужского пола) 

Fig.1. Potency  factor (male answers) 

 

Рис. 2. Фактор «активность» (ии. мужского пола) 

Fig. 2. Activity  factor (male answers) 

Гистограммы распределения ответов 

по факторам «сила» (см. рис. 1), и «ак-

тивность» (см. рис. 2) построены по зако-

нам нормального распределения с модой 

0 и средним значением, равным 0. Это 

говорит о нейтральной оценке ЦО по 

представленным факторам.  

Похожая ситуация наблюдается и по 

фактору «оценка» (см. рис.3). Это нор-

мальное распределение с модой 0. Одна-

ко среднее значение этого распределения 

ближе к +1, что говорит о смещении от-

ветов в сторону положительного оцени-

вания. 
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Рис. 3. Фактор «оценка» (ии. мужского пола) 

Fig. 3. Evaluation factor (male answers)  

В свою очередь в ответах ии. жен-

ского пола мы выдели четыре фактора 

(табл. 5): «оценка», «сила», «формаль-

ность» и «активность». 

Таблица 5. Результаты факторного  анализа (ии. женского пола) 

Table 5. Factor analysis of female answers 

Шкала Ф 1 Ф2 Ф3 Ф4 

приятный – неприятный 0,70 -0,02 0,11 0,19 

радостный – печальный 0,79 0,11 -0,23 0,13 

тёплый – холодный 0,48 0,56 0,01 0,04 

активный – пассивный 0,42 0,05 -0,07 0,80 

расслабленный – напряженный 0,70 0,08 0,54 -0,02 

смешной – серьезный 0,37 0,51 0,23 0,51 

динамичный – статичный 0,29 -0,30 -0,27 0,76 

эмоциональный – рациональный 0,24 -0,22 0,13 0,71 

прекрасный – безобразный 0,89 0,07 0,04 0,14 

искренний – неискренний 0,77 0,03 0,31 0,17 

хороший – плохой 0,84 -0,13 0,07 0,20 

мужественный – женственный -0,17 -0,70 0,06 -0,02 

сильный – слабый 0,33 -0,77 0,07 0,39 

воинственный – миролюбивый -0,37 -0,76 0,14 0,27 

формальный – неформальный 0,21 -0,33 0,73 0,20 

успокаивающий – возбуждающий 0,56 0,24 0,54 -0,24 

предпочитаемый – отвергаемый 0,83 0,05 0,05 0,06 

добрый – злой 0,81 0,18 -0,24 -0,05 

позитивный – негативный 0,85 -0,09 -0,26 -0,11 

весёлый – грустный 0,34 0,08 -0,58 0,39 

     

Распределение по фактору «оценка» 

(рис. 4) у девушек практически идентич-

но распределению по тому же фактору у 

юношей. Это близкое к нормальному 
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распределение со смещением в сторону 

положительного оценивания. Однако 

вторым по распространенности ответом в 

данном случае является крайне положи-

тельная оценка рассматриваемого ЦО, 

что свидетельствует о более высокой 

оценке по сравнению с первой группой 

ии.

 

 

Рис. 4. Фактор «оценка» (ии. женского пола) 

Fig.4. Evaluation factor (female answers)  

Мода распределения по фактору 

«сила» +3 (рис. 5). В то же время можно 

отметить разделение ии. на две группы: 

одна дает ЦО синий нейтральную оценку 

по указанному показателю, а другая од-

нозначно характеризует его как сильный. 

Мода данного распределения +3.

  

 

Рис. 5. Фактор «сила» (ии. женского пола) 

Fig. 5. Potency  factor (female answers) 

Самым неоднозначным оказалось 

распределение по фактору «активность» 

(рис. 6). Здесь мы видим все три возмож-

ных варианта оценивания. Мода пред-

ставленного распределения 0 и средняя 

оценка тоже близка к нулю.  
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Рис. 6. Фактор «активность» (ии. женского пола) 

Fig. 6. Activity  factor (female answers) 

Указанные выше данные показыва-

ют, что отношение к ЦО синий является 

нейтрально-положительным. Это может 

быть следствием его психологического 

воздействия, так как этот цвет традици-

онно считается успокаивающим (что 

наглядно подтверждается результатами 

ФА по группе молодых людей). 

Выводы 

Представленное исследование нагля-

дно показало нейтрально-положительный 

образ ЦО синий. Доминантное отноше-

ние к данной цветовой характеристике 

нейтральное. Лишь небольшое количе-

ство полученных реакций (холодный, хо-

лодно, толпа) имеют отрицательную 

коннотацию. Именно поэтому синий цвет 

может успешно использоваться в реклам-

ных целях. Д.А. Бакеева отмечает широ-

кое использование синего цвета в рекла-

ме кондиционеров и вентиляторов, окон, 

минеральной воды, туристических фирм 

[43, с. 29].  

Среди полученных в ходе АЭ2 реак-

ций много цветонаименований, что сви-

детельствует о взаимосвязи АП ЦО си-

ний с ассоциативными полями других 

ЦО. Реакция дом отмечена в АП ЦО си-

ний, желтый, серый, коричневый и ро-

зовый; земля - АП ЦО синий, серый, ко-

ричневый, чёрный; море – жёлтый, 

красный, синий, чёрный, голубой; небо – 

синий, серый, белый, голубой, оранже-

вый; ручка – синий, фиолетовый; авто-

мобиль, нейтральность – синий и серый; 

свитер – синий, серый, оранжевый, ко-

ричневый; радуга – синий и оранжевый;  

спокойствие, успокоение – синий и зеле-

ный; туман – синий, коричневый и се-

рый. Реакция цвет отмечена у всех ЦО.  

Сопоставление данных в диахрон-

ном аспекте выявило трансформацию 

центра АП ЦО синий. В РАС в качестве 

самых упоминаемых ассоциаций зафик-

сированы реакции туман и цвет, в АЭ1 – 

небо и море, а в АЭ2 – море и небо, ассо-

циация туман не зафиксирована. Можно 

отметить, что за последние тридцать лет 

отмечается увеличение числа ассоциаций 

синего цвета с водой (в РАС подобных 

реакций всего 2 (море и утопленник), в 

АЭ1 – 24%, АЭ2 – 39%).  

Среди полученных реакций можно 

выделить следующие семантические 

группы: «вода» (море, океан, река, озеро, 

вода, кит), «небо» (небо, горизонт, за-

кат, облако), «холод» (холодный, лед, 
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иней, снег), «автомобиль» (машина, БМВ, 

автомобиль). 

При проведении гендерного сопо-

ставления не было выявлено значитель-

ных отличий восприятия исследуемого 

ЦО мужской и женской частью ии. Един-

ственной гендерно маркированной ассо-

циацией можно считать реакцию авто-

мобиль, отмеченную только в ответах ии. 

мужского пола. Это позволяет сделать 

вывод об отсутствии четкой гендерной 

дифференциации рассматриваемого ЦО.  
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