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Резюме 

В статье рассмотрены выявленные автором особенности применения прагмастилистических 
средств в блог-текстах, которые предлагается рассматривать как «любительские» микрорецензии на 
литературно-художественное произведение. Целью статьи является прагмастилистическая характе-
ристика непрофессионального медийного дискурса о книгах, которая позволяет выявить аксиологически 
значимую специфику этого объекта через когнитивные доминанты, репрезентируемые в субъективно-
оценочной плоскости.  

В качестве эмпирического материала использовались медиатексты с рецензиями на роман Э. Лимо-
нова «Это я – Эдичка», в которых зафиксированы различные, нередко противоречивые, оценки произведе-
ния. На основании тематического принципа концептуального взаимодействия в дискурсе о книге в каче-
стве доминант выделены концепты «жанр», «сюжет», «язык», «скандал» и «автор» и дана характери-
стика средств их репрезентации в оценочных суждениях авторов рецензий. Установлено, что направле-
ние воздействия на ментальные структуры в когнитивном сознании адресата определяют средства 
языка, обладающие прагмастилистическим потенциалом. К ним относятся оценочные эпитеты, пери-
фразы, элементы гипержаргона, семантико-прагматические компоненты высказывания, отрицание, пей-
оративы и мелиоративы.  

Специфика дискурса о современной литературно-художественной книге в новых медиа состоит в 
сочетании разнообразных средств выражения субъективной оценки как в стилистическом, так и в функ-
циональном отношении. Наряду с информативной и развлекательной функцией, книжный блогинг может 
выполнять функцию продвижения книги, вызывая определенные реакции адресата в случае совпадения 
концептуальных систем автора и читателя, пресуппозиционального фонда культурных знаний и  эмоци-
ональности способа выражения отношения рецензента к репрезентуемому объекту. 

Исследование выполнено с применением когнитивно-дискурсивного подхода и метода прагмастили-
стического анализа, который позволил установить способы реализации оценки произведения в рамках 
выявленных когнитивных доминант медиатекстов рецензий в книжном блогинге.  
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Abstract 

The article discusses the features identified by the author of the use of pragmastilistic means in blog texts, 
which are proposed to be considered as "amateur" microrecensions on a literary and artistic work. The purpose of the 
article is a pragmastilistic characteristic of the non-professional media discourse about books, which allows us to 
identify the axiologically significant specificity of this object through cognitive dominants, represented in the subjec-
tive-evaluative plane. 

As an empirical material, media texts with reviews of E. Limonov's novel "This is Me – Eddie" were used, in 
which various, often contradictory, assessments of the work were recorded. Based on the thematic principle of con-
ceptual interaction in the discourse about the book, the concepts of "genre", "plot", "language", "scandal" and "author" 
are identified as dominant and the means of their representation in the evaluative judgments of the review authors 
are characterized. It is established that the direction of influence on mental structures in the cognitive consciousness 
of the addressee is determined by the means of language with pragmastilistic potential. These include evaluative 
epithets, periphrases, elements of hyperargony, semantic and pragmatic components of utterance, negation, pejora-
tives and melioratives. 

The specificity of the discourse about the modern literary and artistic book in new media consists in a combina-
tion of various means of expressing subjective assessment both stylistically and functionally. Along with the informa-
tive and entertaining function, book blogging can perform the function of promoting a book, causing certain reactions 
of the addressee in case of coincidence of the conceptual systems of the author and the reader, presuppositional 
fund of cultural knowledge and emotionality of the way of expressing the reviewer's attitude to the represented object. 

The research was carried out using a cognitive-discursive approach and the method of pragmastilistic analysis, 
which allowed us to establish ways to implement the evaluation of the work within the framework of the identified 
cognitive dominants of media texts of reviews in book blogging. 
––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––––– 
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***  

Введение 

Массовый (непрофессиональный) ме-
диадискурс о современной литературно-
художественной книге становится объек-
том лингвистических исследований по 
ряду причин, и прежде всего как языко-
вое пространство, в котором наблюдают-
ся активные процессы развития медиаре-
чи, которую можно отнести к инструмен-

там онлайн-взаимодействия в области 
культуры.  

Сфера новых медиа, или сетевого 
дискурса, образует практически безгра-
ничное оценочное поле любого произве-
дения искусства, в том числе в сфере ли-
тературного творчества. Особое место в 
этом дискурсивном пространстве зани-
мают эпатажные произведения, которые 
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вызывают в читательской аудитории 
наиболее живой отклик в силу нестан-
дартной позиции писателя, его специ-
фичной картины мира и творческого ре-
шения передачи мироощущения героев, 
их поведения, устремлений и личностных 
ценностей. Цель статьи – дать прагмасти-
листическую характеристику дискурса о 
таких произведениях на примере рецен-
зий на роман Э. Лимонова «Это я – 
Эдичка» и рассмотреть аксиологически 
значимую специфику этого объекта через 
когнитивные признаки, репрезентируе-
мые в субъективно-оценочной плоскости 
авторами рецензий. 

Читательские отзывы о книге, в ко-
торых пользователи сетей передают свою 
оценку прочитанного, можно рассматри-
вать как медиатекст, который тесно свя-
зан с жанром интернет-рецензии, так как 
для него присущи следующие черты: по-
ликодовость, нечеткость жанровой моде-
ли, обращенность к массовой аудитории, 
открытость для интерпретаций, диало-
гичность, экспансия разговорности, иро-
ничность, высокая степень вербальной 
агрессии, использование приемов языко-
вой игры [1, c.123].  

В современном медиадискурсе тек-
сты о книгах, свободно размещаемые в 
социальных сетях, образуют коммуника-
тивные культуры нового типа.  По мне-
нию исследователей, это «автономные, 
особого качества нормативно ценностные 
системы, возникающие на цифровых 
платформах сетевых каналов, обладаю-
щие лингвокоммуникативной специфи-
кой («стилевым» своеобразием): симво-
лическим инструментарием публичного 
общения, нормами речевого поведения и 
способами презентации посланий, фор-
матами общения, речевыми стратегиями 
и тактиками, принципами самоорганиза-
ции и самовоспроизводства» [2, с. 229]. 
Следовательно, медиатексты о литерату-
ре в социальных сетях и блог-платформах 
можно выделить в особую группу, сход-
ную с другими формами интернет-ре-

цензий, к примеру, с обзорами кинопро-
дукции.  

В социальных сетях блогеры могут 
выступать в роли экспертов литератур-
ной и иной продукции вне зависимости 
от своих профессиональных интересов и 
качеств; при этом они используют воз-
можность определять границы и глубину 
чтения, охватывать широкий тематиче-
ский объем произведений, а также акцен-
тировать внимание читателя на новизне 
или актуальности произведения. В резуль-
тате субъективное восприятие и индиви-
дуальная картина мира адресанта может 
повлиять на понимание текста аудиторией 
блогера, которая может скорректировать 
собственную программу чтения [3]. 

Для классических литературных ре-
цензий и литературной критики харак-
терны следующие признаки: интерпрета-
ция, обобщение, полемика, просвещение. 
В медийных блог-текстах в общем виде 
они сохраняются, но уступают свое место 
субъективным оценочным суждениям, а 
также самопрезентации блогера. Инфор-
мационная и культурно-просветительская 
функции дополняются развлекательной. 
Такая смена парадигм своеобразного 
творчества в блогистике сопровождается 
особым стилем подачи личных мнений и 
оценок – это связано с общеязыковыми 
тенденциями в социальных сетях и ме-
диа. К последним относят сочетание раз-
ных стилистических начал и регистров, 
диалогичности, информативности, субъ-
ективности, экспрессивности [4]. 

С развитием и коммерциализацией 
дискурса в социальных сетях на первый 
план для рецензии как разновидности ме-
диатекста выходит стратегия «продвиже-
ния», т.е. нацеленность на формирование 
читательских предпочтений исходя из 
прагматических задач книжного рынка. 
Аудиторию интернет-пользователей в 
книжном блогинге привлекает «нефор-
мальное, искреннее общение, и именно 
честные эмоции» [5, с. 571].  Вместе с 
тем на уровне речевой коммуникации 
важную роль в продвижении книги игра-
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ют особые средства языка, которые спо-
собствуют деформализации общения и 
выражению эмоций, вызываемых прочи-
танным произведением. Признавая кате-
горию медиастиля, которая тесно связана 
с понятием прагмастилистики, в контек-
сте реализации стратегии продвижения 
книги необходимо выявить прагмастили-
стические средства, вызывающие нуж-
ный эффект у читателей блог-текстов о 
книгах. 

Прагмастилистика понимается как 
междисциплинарное направление, в рам-
ках которого изучается «коммуникатив-
ная эффективность восприятия текста с 
учетом языкового и речевого варьирова-
ния стилистических средств всех уров-
ней» его структуры [6, с. 85]. Понятие 
эффективности восприятия тесно связано 
с категорией персуазивности. Для дости-
жения результата коммуникации авторы 
персуазивных текстов обычно обращаются 
к использованию стилистических средств, 
которые создают особый эффект, высту-
пая сигналами эстетической информации, 
выполняющими прагматическую функ-
цию «настройки» читателя [7, c. 102]. 
Также обращение к категории персуазив-
ности связано с тем, что она позволяет 
выразить степень уверенности говорящего 
в достоверности сообщаемого [8, c. 98]. 
Важно отметить, что данные средства 
должны быть адекватны виду дискурса, а 
также отвечать прагматическим функци-
ям и задачам, которые стоят перед ними.  

Поскольку восприятие текста – об-
ласть когнитивного исследования дис-
курса, целесообразно учитывать когни-
тивно-доминантный принцип организа-
ции речевого взаимодействия. Вслед за 
Н.Н. Болдыревым и В.С. Григорьевой, 
под когнитивной доминантой мы пони-
маем «конкретные концепты и категории, 
концептуально-тематические области, си-
стемы ценностей и оценок, стереотипы, 
модели и схемы восприятия и репрезен-
тации мира в языке» [9, с. 15]. Как счита-
ет О.И. Колесникова, одним из речевых 
инструментов репрезентации оценок в 

медиапространстве продвижения книги 
выступают лингвокультуремы. Они под-
черкивают принадлежность к рекламно-
му дискурсу, а также являются эстетиче-
ски значимыми носителями персуазивно-
сти. Благодаря культурным единицам в 
дискурсе издательских аннотаций возни-
кает «поле притяжения» читательского 
внимания, а также возникает увлечен-
ность самого чтения произведения лите-
ратуры как объекта маркетингового 
предложения [10, с. 128]. 

Материалы и методы 

На основании изложенных положе-
ний о языке книжного блогинга была 
проанализирована эмпирическая база ис-
следования. Материалом для анализа по-
служили 130 микрорецензий в сети 
Instagram, а также тексты на блог-
платформах LiveJornal и Яндекс.Дзен. Ба-
за сформирована в виде текстов микро-
рецензий методом сплошной выборки с 
учетом популярности (количества про-
смотров, лайков, вхождения в топ-100 
самых популярных публикаций) по 
хештегам #Лимонов #ЭтоЯ,Эдичка 
#Эдичка. В рамках используемого дис-
курс-анализа применялся прагмастили-
стический анализ текстового материала, 
позволяющий рассмотреть его языковую 
ткань с точки зрения выполнения дискур-
сивными единицами прагматических за-
дач. 

Результаты и обсуждение 

Результаты анализа текстов реко-
мендательных аннотаций новинок худо-
жественной прозы позволяют говорить о 
том, что аксиологическая плоскость дис-
курса о книге в новых медиа включает 
следующие тематические категории, в 
рамках которых авторы выражают свои 
оценки прочитанного произведения и ре-
презентируют свое отношение. На осно-
вании тематического принципа концеп-
туального взаимодействия в дискурсе о 
произведении Э. Лимонова в качестве 
доминант нами выделены концепты 
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«жанр», «сюжет», «язык», «скандал» и 
«автор». Именно они на прагмастилисти-
ческом уровне детерминируют направле-
ние воздействия на ментальные структу-
ры в когнитивном сознании адресата ме-
диатекста о произведении «Это я – Эдич-
ка». Необходимо отметить ярко выра-
женный индивидуальный характер репре-
зентируемой в сетевом дискурсе оценки 
книги и ее различных сторон. 

1. «Жанр» как тема речевого собы-
тия и коммуникативного действия в дис-
курсе не всегда имеет субъективный ха-
рактер, о чем свидетельствует частот-
ность нейтрального наименования «авто-
биографический роман», показывающий 
отношение к произведению через призму 
внеязыковой реальности, а именно зна-
ние о жизненном пути писателя. При вы-
ражении положительной оценки авторы 
подчеркивают одобрение через оценоч-
ные эпитеты и атрибутивы, прямо харак-
теризуя качества прочитанного: «Роман 
очень жёсткий… не прикрытый краси-
вой ширмой» (@book_lover.on). Субъек-
тивная оценка книги, как правило, всегда 
аргументируется, например: «Для меня 
это роман-взросление, полный оголенной 
рефлексии и кристальной правдивости» 
(@chudanechka). Авторы микрорецензий 
в сетях передают преимущественно свои 
индивидуальные реакции, часто пред-
ставляя их в лингвокреативном ключе, 
например: «роман кричит и пугает 
натужным и реалистичным воплем» 
(@4itatel.skiy_dnevnik) – используется 
прием персонификации; «элементарно, 
трушность и откровенность» (@books-
band) – с переходом на гипержаргон на 
фоне индивидуально-авторской неологи-
зации. 

Еще одно направление вербализации 
положительной оценки романа – свое-
образная «романтизация» произведения            
Э. Лимонова – так, многие читатели вос-
принимают его как исповедь: «исповедь 
уехавшего» (@bookinessa), «роман-испо-
ведь непринятого американским обще-
ством» (@Kindsbooks). При этом акцен-

тируется печальная тональность произве-
дения «Роман-истерика, вопль, страда-
ние» (@sammy_chita), хотя встречается и 
более оптимистичная оценка: «Жизне-
утверждающая боль и радость» (@ta-
nyabaturins). Негативная оценка объекти-
вируется при акцентуации разнообразных 
жанровых признаков, чаще через сниже-
ние значимости, упрощение: «эротиче-
ский фанфик» (@ivan_reads), «записи из 
жизни в форме дневника» (@samoi-
lovff_ff) или перенос с жанра книги на 
жанр плаката: «это отличный демоти-
ватор для вас, как для писателей» 
(@verygoodbooks).  

2. Книга Э. Лимонова нередко кон-
цептуализируется авторами сетевых мик-
рорецензий как литературное событие, 
которое произвело своего рода культур-
ный шок. Это позволило выделить в ка-
честве одной из доминант концепт 
«Скандал», свидетельствующий, на наш 
взгляд, о включении когнитивного при-
знака «скандальное событие в жизни ли-
тературы» в своеобразную плоскость 
привлечения внимания читателей к рома-
ну «Это я – Эдичка». Часто авторы блог-
текстов акцентируют провокационную / 
скандальную сущность книги в позитив-
ном оценочном поле: «Книга реальный 
скандал!», «даже спустя более 40 лет… 
она не перестаёт быть, на мой взгляд, 
самой скандальной русскоязычной кни-
гой», «скандальная книга, пронизанная 
болью, любовью, страданием и частично 
политическими взглядами», «Скандал и 
откровенность на страницах перелива-
ются через край».  

Отметим, что на прагмастилистиче-
ском уровне блог-дискурса зафиксирова-
ны импликатуры в виде семантико-
прагматических компонентов высказыва-
ния, отсылающих читателя к известному, 
но лишь подразумеваемому смыслу. В 
следующем примере в читательском со-
знании адресата микрорецензии осто-
рожное отношение к книге Лимонова 
формируется через пресуппозицию – 
знание глубинного смысла известной 
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фразы из романа М. Булгакова «Мастер и 
Маргарита»: «Так вот… бойся своих же-
ланий. Вернее, так: не бойся экспери-
ментировать, читать книги, оставив-
шие след в истории, но… готовься полу-
чить провокацию, скандал» (@doma_s_ 
knigoy). Аллюзия является здесь удачным 
способом «предупреждающего» воздей-
ствия на потенциального читателя: обра-
зование ассоциативно-смысловой связи с 
концептуально важным высказыванием 
Булгакова («бойся своих желаний – они 
имеют свойство сбываться») может 
сформировать разную реакцию у адреса-
та – как отторжение, так и, наоборот, за-
интересованность. 

3. Третьей тематической доминантой 
в мирорецензиях на скандальный роман 
Лимонова является сюжет. При его оце-
ночной интерпретации в большинстве 
отзывов отмечена негативная оценка: 
«сюжета в книге никакого нет, просто 
автор рассказывает о…» (@lysaya_chika), 
«в ней практически нет нормального 
сюжета» (@samoilovff_ff). Прямое, под-
черкнутое отрицание реализуется в фор-
ме категоричных негативных суждений, 
что усиливает воздействие на читателя, 
обусловленное фактическим обесценива-
нием такого художественного качества 
произведения, как сюжет. Интересный 
случай – отсылка адресата к пресуппози-
циональному фонду знаний, или к фактам 
внеязыковой реальности: «Мне кажется, 
благодаря некоторым небезызвестным 
интервью, сюжет и так известен, по-
этому я сразу с места в карьер прыгну в 
своё оценочное суждение» 
(@to_read_or_).  

Следует отметить, что если обычно 
авторы исследуемых блог-текстов балан-
сируют между мелиоративами и пейора-
тивами, которые используют для харак-
теристики отдельных аспектов объекта, 
то для этой когнитивной доминанты ти-
пичным будет случай, когда рецензент 
чаще выбирает средства негативной 
оценки сюжета, а точнее, его отсутствия 
в романе, что подчеркивает известную 

особенность критического блог-дискурса 
(прямая оценочность). 

4. Тематическая доминанта «Язык, 
слог произведения» является констант-
ным признаком дискурса о книге, как 
профессионального, так и непрофессио-
нального. В нашем материале можно от-
метить два противоположных мнения ре-
цензентов о языке романа Лимонова. По-
ложительная оценка сопровождается та-
кими прагмастилистическими характери-
стиками, как мелиоративы: «И как раз не 
из-за слога пишет Лимонов гладко и 
стройно» (@my_book_space); «Лимов-
ский слог приятен. Он не изобилует кра-
сивостями, какими грешат современные 
авторы» (@chudanechka); в том числе 
окказиональные: «манера изложения по-
нравились с первых же страниц. Сразу 
почувствовалось что-то родственное. Я 
люблю, когда аутентично» (@mrs.on_ 
the_8th_floor); неожиданное сравнение: 
«Язык Лимонова, по своей вкусности и 
точности хотелось бы сравнить с швей-
царскими часами, завёрнутыми в шоко-
ладный фондан» (@to_read_or_); развер-
нутая метафора: «Роман написан живым 
языком, с перманентным ароматом дур-
манящих средств, чрезмерно сдобрен об-
сценной лексикой» (@4itatel.skiy_dnevnik).  

Выделены факты перифрастической 
характеристики, которые создают необхо-
димость для адресата провести аналогию с 
соответствующими объектами. Например, 
в оценочной фразе «набоковский язык» 
романа Э. Лимонова (@to_read_or_) пере-
дается, на наш взгляд, необоснованное 
суждение – несомненно, для реализации 
прагматической цели повысить оценку 
стиля Лимонова. Единственный адекват-
ный признак такой аналогии – эротизм, 
хотя и совершенно несравнимый по ху-
дожественному исполнению в «Лолите» 
и ««Это я – Эдичка!». У этого же блогера 
мы встречаем характеристику «довла-
товский юмор», указывающую на такие 
общие признаки творчества писателей, 
как гротеск, злая ирония и абсурд. По-
добные элементы дискурса можно отне-
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сти к лингвокультуремам, требующим 
пресуппозициональных знаний в сфере 
литературы. 

В группе фактов с негативными 
оценками, наряду с метафорическим опи-
санием субъективных впечатлений, на-
пример: «Я спотыкалась практически в 
каждом абзаце, пробиралась через до-
вольно своеобразный авторский слог» 
(@oly_books), отмечаются стилевые при-
знаки гипержаргона: «Сильно бруталь-
ный мозг скажет сопли розовые» 
(@limonadoks), «вкрапления английских 
слов на кириллице подбешивают места-
ми, но в остальном эдакий постмодер-
нистский рейвчик» (@eat_after_read), 
усиливающие прагматический эффект ре-
цензии. 

В оценках «слога» и «языка» просле-
живается частотность обращения к об-
сценной лексике, причем как в фактах ре-
презентации положительного отношения 
(«Лимоновский мат другой. Он всегда 
очень к месту», «в романе много мата, но 
он употребляется так уместно, что за-
ряжает на позитив» (@chudanechka), так 
и негативного, с преобладаем последнего, 
например: «нецензурная брань покрыва-
лом» (@doma_s_knigoy); «И да, тут мно-
го мата! Много нереально, тут на нём 
автор говорит и думает. Даже мне в ка-
кой-то момент стало тошно, прям пе-
редоз» (@lysaya_chika). Из 130 коммен-
тариев изобилие нецензурных слов и вы-
ражений в произведении Лимонова отме-
тили 33 рецензента. 

5. Доминирующий тематический при-
знак сетевого дискурса о книге «Автор» 
также объективируется прагмастилисти-
ческими средствами, вызывая реакцию 
адресата благодаря эмоционально-оце-
ночным суждениям о неоднозначной 
личности писателя и человека. Положи-
тельная оценка реализуется в когнитив-
ной плоскости «автор / Э. Лимонов – 
бунтарь» и сопровождается прежде всего 
семантико-прагматическими компонен-
тами текста из когнитивной сферы «бун-
тарство» («приверженность к опроверже-

нию общепринятого, к решительным ме-
рам, к ломке старого» [11]): «автор дерз-
кий, называет вещи своими именами и 
открыт читателю» (@aymurzin), «Ли-
монов был смутьяном, но поэтом во всех 
смыслах этого слова» (@my_book_space), 
«пишет он замечательно! Думается мне, 
человек он был начитанный, образован-
ный, думающий», «По мне это глубоко 
несчастный, ищущий себя человек, разру-
шающий все границы, у которого нет ра-
мок», «Человек определенно грезил ломать 
стереотипы, и таки сделал это!», «Я в 
этом тексте узрела лишь травмированно-
го человека, раненного, провокационного!» 
(@pere_plet). Данная когнитивная доми-
нанта особенно ярко подчеркивает зна-
чимость общности концептуальных си-
стем участников сетевой коммуникации 
(уважение к смелому бунтарю). 

Однако нельзя не отметить и негатив-
ные оценки писателя, реализуемые в агрес-
сивной стилистической тональности: «Свой 
среди бездарностей» (@graf__orlovskij); 
«Хотелось, чтобы автор больше пустил 
читателя в душу героя, а не в его постель» 
(@doma_s_knigoy);«Автор буквально об-
нажается перед читателем: и в прямом и 
переносном смысле, рассуждая порой на 
самые нелицеприятные темы» (@book_ 
lover.on). Нередко в неодобрительном 
тоне, как и в фактах  с положительной 
оценкой, указывается на образ жизни 
Лимонова: «в свободное время проявляет 
свою богемную сущность» (@limonadoks); 
«Он жил в ней (об Америке – Г.П.) припе-
ваючи за чужой счет, но при этом обкаки-
вал место существования» (@lysaya_chika) 
и т.д. Сниженная лексика воздействует на 
восприятие адресата, выполняя прагма-
тическую функцию настройки его созна-
ния на осуждение личности автора. Под-
черкнем, что в сетевой разновидности 
медиатекста становится привычной де-
формация привычных норм коммуника-
ции [12]. Как правило, чем больше нару-
шаются коммуникативные нормы, тем 
сильнее нарушается система ожиданий от 
текста и привлекается дополнительное 
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внимание. Так, В.А. Марьянчик, система-
тизируя стилистические эффекты, спра-
ведливо говорит об «инвективном эффек-
те», который провоцирует интенсивные 
эмоции адресата (возмущение, чувство 
оскорбленного достоинства) пейоратив-
ными номинациями и другими стилисти-
ческими средствами [13, с. 158]. Данная 
прагматическая задача эмоционального 
воздействия реализуется в микрорецен-
зиях на достаточно высоком уровне осо-
знаваемости нарушений этических пра-
вил выбора слов авторами микрорецен-
зий. 

Выводы  

Блог-текст о книгах может выпол-
нять различные функции: просветитель-
скую, информационную, развлекатель-
ную. Когнитивно-дискурсивный подход к 
книжному блогингу позволил выделить 
основные тематические когнитивные до-
минанты данной сферы и найти прагма-
стилистические особенности их объекти-
вации в сетевых микрорецензиях.  

Различные способы номинации од-
ной и той же когнитивной доминанты, 
представление ее в выгодном или невы-
годном свете создают основу манипуля-
тивных технологий в речевом общении. 
Это позволяет скрыто воздействовать на 
мнение читателя, к тому же немалую 
роль здесь оказывает и доверие к блоге-
ру. В микрорецензиях отмечаются как 
достоинства, так и недостатки объекта 
суждения автора медиатекста. Баланс 

между мелиоративными и пейоративны-
ми оценочными высказываниями позво-
ляет репрезентировать самые разные 
смысловые значения.  В рамках практи-
чески каждой когнитивной доминанты, 
выделенной нами по тематическому 
принципу, зафиксированы различные, в 
том числе противоположные, читатель-
ские реакции и оценки. В их основе ле-
жит личностное восприятие автора блог-
текста к произведению, субъективное от-
ношение к писателю, культурный базис 
читателя и личный вкус. 

В авторском блоге о книгах может 
быть реализована «продвигающая» фун-
кция, которая реализуется через прагма-
стилистические средства, помогающие 
сформировать определенное эмоцио-
нальное отношение к заложенной в тек-
сте информации и, в идеале, побудить к 
определенному действию (найти и про-
читать книгу, чтобы познакомиться с за-
интересовавшей информацией). В каче-
стве таких средств могут выступать оце-
ночные эпитеты, перифразы, элементы 
гипержаргона, семантико-прагматические 
компоненты высказывания, отрицание, 
пейоративы и мелиоративы, лингвокуль-
туремы. Вызываемый ими коммуника-
тивный эффект определяют такие факто-
ры, как совпадение концептуальных си-
стем адресанта и адресата, пресуппози-
циональный фонд культурных знаний, а 
также наличие средств выражения эмо-
циональности в микрорецензии. 
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